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Ievads

Ikviens cilveks ir ciesi saistits ar apkart€jo vidi — izjiit tas ietekmi uz sevi un pats rada un atstaj
ietekmi uz to. Apkartgja vide un ar to saistitie jautajumi — vides izzinas$ana, resursu apgiisana
un izmanto$ana, pastavosas un potencialas vides problémas, izaicinajumi un risinajumi Sodien
un ilgtermina un citi jautajumi — musdienas ir katras izglitotas sabiedribas uzmanibas prioritasu
loka, un caurméra sabiedribas locekli, ticamakais, apzinas So jautajumu nozimibu. Tomeér
atkariba no sabiedribas kop€jas dienas kartibas, katra pasa prioritattm ikdiena, iesp€ju
sastapties ar vides jautdjumiem un uzzinat par tiem tiesa veida vai ar plassazinas lidzeklu jeb
masu mediju starpniecibu un citiem ietekmes faktoriem, vides jautajumi var mainit savu
novietojumu individa ikdienas aktualitasu skala. Vides nozares organizacijas un institticijas ka
Latvijas vides aizsardzibas fonds (turpmak — LVAF) ar savam aktivitatéem un komunikaciju,
un sadarbiba ar citam ietekmes pus€m, to skaita masu medijiem, var biitiski ietekmét vides
jautajumu lomu sabiedribas dienas kartiba.

Petfjuma “Vispusigs vides komunikacijas un Latvijas vides aizsardzibas fonda atbalstito
mediju projektu efektivitates novértéjums kopéja vides komunikacijas telpa, stratégiskas
rekomendacijas turpmakas vides komunikacijas veidoSana” galvenais mérkis ir noskaidrot lidz
Sim LVAF atbalstito mediju projektu efektivitates novert€jumu kopéja vides komunikacijas
telpa. Izmantojot veikto izp€ti un taja izdaritos secinajumus, ir izstradatas rekomendacijas
turpmakai vides jautajumu komunikacijai ar mérki veicinat sabiedribas informétibu par vides
jautajumiem un to aktualitattm un palielinat vides jautajumu lomu Latvijas mediju un
sabiedribas dienas kartiba.

Petfjuma gaita ir apskatiti un pétiti:

e LVAF atbalstitie mediju projekti un to saturs.

e Vides jautajumu atspogulojums un aktualo tému loks Latvijas kop€ja mediju telpa -
citos medijos arpus LVAF projektu aptverto mediju loka.

e Latvijas sabiedribas informétiba par vides jautajumiem un aktualitatém, informacijas
ieguves avoti un plassazinas lidzeklu loma So zinasanu veidoSana.

e Latvijas masu mediju parstavju izpratne par vides aktualitattm, vides jautdjumu
pasSreiz€jo vietu mediju dienas kartiba un to ietekméjoSie (to skaita kav€joSie,
ierobezojosie) faktori.

P&tfjuma tvéruma ietvaros analizeti:

1. LVAF atbalstito mediju projektu laika posma 2016., 2017, un 2018.gads ietvaros
tapusas uz So bridi pieejamas publikacijas, to saturs un sasniegta auditorija konteksta
ar projektiem izvirzito uzstadijumu. P&tijuma apskatiti projektu ietvaros tapusSie mediju
satura un publicitates materiali specializétos vides izglitibas medijos, regionalajos
medijos, nacionalajos plaSsazinas medijos, to skaita vides sadalas.

2. Vides tematikai veltitie un arpus LVAF komunikacijas projektiem tapuSie satura
materiali medijos, pamata orientjoties uz nacionala méroga medijiem ar plasako
auditorijas parklajumu Latvija. Orient€joSais laika posms: 2016., 2017, un 2018.gads.

3. Latvijas sabiedribas informétiba par vides jautajumiem un aktualitatém un mediju loma
So zinaSanu veidoSana, to skaitda LVAF atbalstito iniciativu/projektu pamanamiba.
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4. Mediju parstavju ka sabiedribas viedokla formétaju un aktualitaSu dienas kartibas
veidotaju izpratne par vides jautajumiem, vides aktualitates no mediju perspektivas,
vides jautajumu publicitati Sobrid kav€joSie faktori un potencialie faktori, kas to
nakotn€ var veicinat.

Petijums aptver Latvijas vadoSos (auditorijas un popularitates zina) nacionalos medijus,
regionalos medijus un Latvijas sabiedribu pamata vecuma grupa 18-74 gadi.

Petfjums ir strukturéts tris dalas.

1.Vides tematikai veltitais saturs.

To veido mediju satura analize, kas aptver LVAF atbalstito mediju projektu publicitates
kanalu un satura analizi un Latvijas medijos vispar atspogulota vides tematikai veltita
satura analizi.

2.1zpratne par vides jautajumiem.

To veido sabiedribas un masu mediju izpratnes par vides aktualitatém pétijums, kas

letver:

e Sabiedribas izpratne par vides jautajumiem, to skaita: pasvertéjums zinasanam par
vides jautajumiem, informacijas ieguves resursi, mediju loma informacijas ieguve
un attiecigi zinaSanu veidosana, LVAF atbalstito mediju projektu pamanamiba,
aktualie (p&c iedzivotaju izpratnes) vides jautajumi dienas kartiba.

e Mediju izpratne par vides jautajumiem, to skaita: mediju izpratne par vides
jautajumiem, pasvert€jums zinaSanam par vides jautajumiem, informacijas ieguves
avoti, aktualie (p€c mediju parstavju izpratnes) vides jautajumi dienas kartiba.

3.1zvértéjums un stratégiskas vadlinijas vides jautajumu komunikacijai.
P&tijuma nosléguma ta veicgji 1si apkopojusi veikta petijuma galvenos secinajumus un
sniegusi priekSlikumus efektivakai vides tematikas komunikacijai turpmak.
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1. Vides tematikai veltitais saturs

1.1.LVAF atbalstito mediju projektu analize

LVAF regulari veicina un atbalsta masu mediju projektus ar noliiku veicinat inform&tibu par
vides jautajumiem sabiedriba. Laika posma, kas aptver 2016., 2017., un 2018.gadu un ir §1
pétTjuma laika ietvars, LVAF atbalstijis 74 mediju projektus.!

LVAF atbalstito mediju projektu loka ir nacionala parklajuma mediji, regionalie mediji un
specializétie vides izglitibas mediji. Gan nacionala, gan regionala parklajuma medijos saturs
integréts kop€ja satura vai nodalits specializeétas vides sadalas. Kopuma LVAF atbalstito
mediju projektu ietvaros tapusas 1198 mediju publikacijas.’

P&étijuma tvéruma ietvaros tika analiz€ti visi LVAF 1istenotie mediju projekti, kuros tapusas
publikacijas uz pé€tijuma veikSanas bridi (2019.gada septembris — oktobris) ir publiski
pieejamas. Kopuma tika apskatitas 290 publikacijas, aptverot visu mediju spektru:
e Nacionalie mediji (ietverot izlasi, kura parstaveti nacionalie TV raidijumi, nacionalas
radiostacijas, nacionala drukata prese, nacionala méroga interneta portali);
e Regionalie mediji (ietverot izlasi, kura parstavéti regionalie TV raidijumi, regionalas
radiostacijas, regionala drukata prese, regionalie interneta portali);
e Specializétie vides izglitibas mediji (ietverot izlasi, kura parstavéti TV raidijumi,
drukata prese, specialie vides pielikumi).

Aptverta mediju izlase ir pietieckama, lai indic€tu un izvertetu LVAF atbalstito mediju projektu
galvenos satura parametrus, to skaita atspogulojuma veidu un izvéletos vides jautajumus un
aktualitates, un veiktu salidzinagjumu gan mediju parklajuma (nacionalie un regionalie), gan
pétijuma laika posma (2016., 2017., un 2018.gads) ietvaros.

Pétijuma ietvaros publikacijas tika analiz€tas péc noteiktiem parametriem, kas ietver zemak
uzskaititos parametrus, secinadjumus apkopojot vienoti katra parametra ietvaros.

Parametri:
1. LVAF atbalstito mediju projektu kanali un formati.
2. Galveno Kkomunicéto temu loks, veéstjjumu nolasijuma iespéjas un
atspogulojums.
Vizuala informacija (fotografijas vai cita veida materiali).
4. Subjektivs tona vertejums péc 5 ballu gradacijas (+2 loti pozitivi, +1 pozitivi,
0 neitrali, -1 negativi, -2 loti negativi).
Nacionalo un regionalo mediju salidzinajums.
6. Izmainas laika posma (pétijjuma laika ietvara).

el

b

Izmantota metodologija: kvalitativa un kvantitativa kontentanalize.

! P&c nolikuma projektu un publikaciju uzskaites tabulas.
2 P&c nolikuma projektu un publikaciju uzskaites tabulas.
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LVAF atbalstito mediju projektu apkopojums un secinajumi.

1.LVAF atbalstito mediju projektu kanali un formati.

Drukata prese ir visbiezak izmantotais mediju formats komunikacijai par vidi LVAF
atbalstitajos projektos. 45% LVAF atbalstito projektu komunikacijai par vidi ka mediju
formatu visbiezak izmanto tiesi drukato presi. 35% projektu informacijas izplatiSanai izmanto
televiziju. Savukart 20% projektu informaciju sniedz caur radio.

Sadalot LVAF atbalstito projektu kanalus detalizétak, redzams, ka bitisku lomu
komunikacija ienem specializeti vides / vides izglitibas satura mediji, kas aiznem turpat
24% no komunikacijas kanaliem. Kopgjo komunikacijas kanalu top3 veido: Specializeti
vides raidijumi televizija, specializéti vides izdevumi un regionalie TV kanali.

LVAF atbalstito projektu izmantotie
mediju kanali

10%
S% I I
0%

Spcc\\zet de Spec\\m\ede Regionala TV \m d Regionalaprese Regionalais radio

Janorada, ka LVAF atbalstito mediju projektu ietvaros nav mérktiecigi un atseviski ieklauts
interneta formats, bet nevar nepieminét, ka internets ka medija formats LVAF atbalstitajos
projektos tomer paradas, jo dala atbalstito mediju projektu saturu duble savas interneta
vietnés. Tapat noradams, ka LVAF atbalstito mediju projektu ietvaros nav meérktiecigi un
atseviSki ieklauts socialo tiklu formats, bet atseviSkos atbalstito mediju projektos saturs tiek
publicéts (visbiezak saisinata un informativa forma uzmanibas piesaistei) arT konkréta medija
socialo tiklu kanalos. AtseviSki abi Sie augstak minétie formati nav apskatiti §1 pétijjuma
ietvaros.

LVAF atbalstitajiem mediju projektiem ir pozitivi vért€jams noklajums regionos, atbalstitie
vides komunikacijas projekti regionalajos medijos veido 40% visiem LVAF atbalstitajiem
mediju projektiem, laujot secinat, ka vides jautajumi tiek proporcionali komunicéti visa
Latvija.
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2.Galveno komunicéto temu loks.

LVAF atbalstito mediju projektu t€mu loks ir raksturojams ka izteikti plass, aptverot saturiski
dazadus vides jautajumus. Vides temas, kas mediju satura péc pétijuma veicéju aprekina
paradas visbiezak, ir:

e Plastmasas apjoms un ta samazinasana

e Atkritumi (to apjoms, SkiroSana, apsaimniekoSana)

e Klimata parmainas

e FEkosistémas (mezi, zalaji u.c.)

e Dabas resursi un to izmantoSana

e Vides piesarnojums

e Ekologiska un videi draudziga saimnieko$ana un razosana
e Bistamas kimikalijas un pesticidi

e Pozitiva vides aizsardzibas pieredze

e Dzivnieki daba

e Partika (to skaita biologiska partika, mark&jumi u.c.)

e Dabas iepaziSana un izglitoSana (dabas takas, parki u.c.)

Ir uzsverams, ka LVAF atbalstito mediju projektu satura nav noverojams izteikts fokuss uz
kadu no noteiktam temam. Tas liek secinat, ka, no auditorijas perspektivas raugoties,
auditorijai vides aizsardzibas jautajumi netiek apzinati gradeti - kuriem pieverSama prioritara
uzmaniba un kuri ir svarigi, bet ne prioritari. (Vai vismaz §is prioritates nav nosakamas no
atbalstito projektu t€mam un satura.)

Jaatzimée, ka LVAF atbalstito mediju projektu satura ir vérojams izteikts fokuss uz vides t€mam
Latvija, mazak - uz globalam problémam, kas ari ir saprotams.

P&c pétijuma veic€ju noveérojuma, isaka termina atbalstitajos projektos vides jautajumu
prioritates pamanamas labak, kam ka piemé&ru var min€t zurnala “Ilustréta Zinatne” projektu,
kas ar konkrétu rakstu sériju aktualizé noteikti tematu loku. Pienemams, ka auditorijai Sadi
veidotu saturu ir vieglak uztvert ka 1pasi videi aktualu. Pret€ja tendence veérojama ilgtermina
atbalstitajos mediju projektos. Nereti atbalsts ir sniegts visam medijam, ne konkr&tai t€mai vai
rubrikai, kas seviski paplaSina t€mu loku un apgritina auditorijai iesp€ju noteikt, kura no
téemam patieSam ir prioritara un kura mazak svariga (jeb citiem vardiem to var saukt par
“atbalstoSu” tému, kas medija saturu papildina, bet nav ta galvenais mérkis). Tas 1pasi redzams
projektos, kas tiek atbalstiti ilgtermina (piemeéri: “Vides fakti”, “Vides Vestis”) vai projektos
ar lielu satura apjomu (pieméri: “Vides Diena”, Radio SWH “Sava Daba”).

3.Vizuala informacija (fotografijas vai cita veida materiali).

Vizualais saturs papildina mediju saturu un atvieglo informacijas uztveri, vienlaikus ietekméjot
tieSi satura emocionalo uztveri. LVAF atbalstitajos mediju projektos tiek izmantots plass
vizualais saturs, ko veido gan mediju pasSu (redakciju, Zurnalistu, producentu) radits vizualais
saturs, gan starptautiski pieejams saturs (t.s. vizualo resursu “bankas”). Jauzsver, ka paSa
medija radits vizualais saturs auditorija veido lielaku piesaistes sajiitu, bet tas, ticamak, nav
noteicoSais satura uztvere.
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Nemot veéra, ka biitisku LVAF atbalstito mediju projektu dalu veido TV formats, video saturs
ir viens no domingjosajiem LVAF atbalstito mediju projektu satura. Tas ir veidots lielakoties
kvalitativi un ilustrativi efektigi. Video saturs rada parliecinoSu klatbiitnes sajiitu un veicina
konkrétas vides t€mas labaku uztveri auditorija. (Piemérs, kas jaakcentg, ir “Vides fakti”, kura
raditais vizualais video saturs veidots stasta forma, radot papildu emocionalu piesaisti no
auditorijas.)

Petfjuma ietvaros atseviSka uzmaniba tika pievérsta ari LVAF vizualajai pamanamibai
atbalstito mediju projektu satura tekstuala piemin€juma vai vizualas integracijas veida. Pamata
LVAF atbalstito mediju projektu satura ir integréts LVAF nosaukums vai logo, vai abi kopa.
Pétijuma veic€ju novérojuma, LVAF vizuala integracija satura paSlaik nav prioritate, jo
parsvara projektu LVAF integréts pastarpinati, raksta vai sizeta sakuma vai beigas, bez izteikta
pieteikuma un parsvara izmantojot noradi par LVAF sniegto atbalstu (finansialo) mediju
projektam. Tapat dala projektu (jo 1pasi ilgtermina), LVAF atbalstits noradits, pieméram,
visam raidijumam vai preses izdevumam, kas apgriitina auditorijai LVAF atbalstito mediju
teému uztveri.

LVAF vizuala integracija bitu mainama un uzlabojama, jo LVAF integracija veicina gan
LVAF kopgjo atpazistamibu, gan ilgtermina lauj labak izvertet tieSi LVAF atbalstito mediju
vides temu efektivitati.

4.Subjektivs tona vertéjums péc 5 ballu gradacijas (+2 loti pozitivi, +1 pozitivi, 0 neitrali,
-1 negativi, -2 loti negativi).

LVAF atbalstito mediju projektu satura tonalitate caurméra ir neitrala un nav noverojamas
izteiktas atkapes neviena no atbalstitajiem mediju projektiem ne pozitiva, ne negativa virziena.
Ar +1 gradaciju jeb “pozitivi” raksturojami tie satura materiali, kas apraksta pozitivu pieredzi
vides aizsardziba/iniciativas vai personu/uznémumu veiksmes stastus. Tomér tas nav
viennozimigi vértejams.

P&c 5 ballu gradacijas LVAF atbalstito mediju projektu kopg€jais tonis vértejams ka “0”.
5.Nacionalo un regionalo mediju salidzinajums.

60% no LVAF atbalstitajiem mediju projektiem ir projekti nacionalajos medijos,
savukart 40% regionalajos medijos, kas ir uzskatams par labu proporciju, lai kvalitattvi
komunicétu vides jautajumus auditorijai visa Latvija.> Nacionala méroga mediju kanali ir
butiski plasai auditorijas aptverSanai, savukart regionalie mediji — Saurakai konkréta regiona
iedzivotaju loka uzrunasanai.

Salidzinot, nacionala méroga mediju saturu un regionalo mediju saturu, taja jaizcel vairakas
saturiskas atSkiribas:
e Regionalo mediju satura veérojama lielaka praktiska ievirze neka nacionalajos
medjijos.
e Regionalajos medijos var manit konkrétam regionam aktualu vides tému
atspogulojumu, vienlaikus pietickami plasi atspogulojot vides t€émas valstiska méroga.
e Nacionalie mediji vairak neka regionalie satura ietver globalas vides aktualitates.
e Nacionalajos medijos vérojams izteiktaks tému plaSums un dazadiba.

* Nacionalo un regionalo mediju kanalu paterins un detalizéts apskats par efektivakajiem komunikacijas
kanaliem katra regiona ir sniegts turpmak pétijuma.
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Ipasi jauzsver arf tas, ka LVAF atbalstito regionalo mediju projektu satura konstatéjama
lielaka lokalitate un tuvums auditorijai, ko veido pieredzes stasti no konkréta regiona un ta
aktualitates (piemérs, “Novadi zalo”). Tapat jauzsver jau augstak ming&tais, ka tiesi regionalo
mediju publikacijas ir vérojama lielaka praktiska ievirze (piemers, zz.lv), kam ir liela nozime
vides tému efektivai komunikacijai auditorija. Tas plasak skatits talak petijuma.

6.Izmainas laika posma (pétijjuma laika ietvara).

Petijuma perioda ir samazindjies atbalstito projektu skaits un ari publikaciju skaits.
Salidzinajumam: ja 2016.gada vides tematam veltito atbalstito publikaciju skaits bija 536, tad
2018.gada tikai 241. Vienlaikus pétijjuma veic€ji noverojusi, ka, samazinoties publikaciju
skaitam, var noverot kvalitativaku plaSakas auditorijas mediju piesaisti. (Ka ilustrativs piemers
minams Radio SWH “Sava daba” vai “IEVA Dzivo zali”.) Jamin, ka arT saturiski vérojamas
pozitivas tendences tému lielakas fokusé€Sanas virziena, vienlaikus gan jauzsver, ka
komunic€to vides jautajumu loks izteikti saSaurinajies nav un joprojam déveéjams par plasu.
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1.2.Mediju un to satura analize: kopéjais mediju telpas
novertejums

Lai novertetu vides jautajumu atspogulojumu kop€ja mediju telpa Latvija, §1 pétijuma ietvaros
ir indikativi apskatitas vides jautajumiem veltitas publikacijas ar1 citos medijos arpus LVAF
atbalstito mediju projektu loka.

Nemot LVAF atbalstito mediju projektu loku, salidzinaSanas noltikos Sai pétijjuma sadala ir
izveleti atSkirigi mediji - nacionalie mediji ar lielako auditoriju un popularitati sabiedriba,
balstoties uz oficialajiem datiem* un vadoties péc satura pieejamibas parskata perioda. Nemot
to vera, petijuma ir apskatits vides tematikai veltitais saturs zemak miné&tajos interneta medijos:

e LETA zinu agentira (vado$a zinu agentiira, kuras gatavota informacija tiesi
parpublicéta vai korigéta forma tiek izmantota lieclakajos nacionalajos medijos, to skaita
interneta zinu portalos);

e Delfi (latvieSu un krievu valoda) (vadosais interneta zinu portals péc “Gemius” mediju
lietojuma datiem Latvija 2019.gada);

e Tvnet (latviesu un krievu valoda) (otrs vadoSais interneta zinu portals péc “Gemius”
mediju lietojuma datiem Latvija 2019.gada).

Pétijuma tvéruma ietvaros tika apskatitas vides tematikai veltitas publikacijas Sajos medijos
laika posma 2016., 2017, un 2018.gads, kas uz pétijuma veikSanas bridi (2019.gada septembris
— oktobris) ir publiski pieejamas.

Pétijuma ietvaros publikacijas tika analizétas péc noteiktiem parametriem, kas ietver zemak
uzskaititos parametrus, secinadjumus apkopojot vienoti katra parametra ietvaros.

1. Galveno komunicéto tému loks, vestljumu nolasijuma iesp€jas un

atspogulojums.

Vizuala informacija (fotografijas vai cita veida materiali).

3. Subjektivi tona verteéjums péc 5 ballu gradacijas (+2 loti pozitivi, +1 pozitivi, 0
neitrali, -1 negativi, -2 loti negativi).

4. Izmainas laika posma (petijuma laika ietvara).

5. Indikativs latvieSu un krievu mediju atspogulojuma salidzinajums.

g

Izmantota metodologija: kvalitativa un kvantitativa kontentanalize.

4 Statistikas apkopojumam izmantoti aktualie resursi:
https://www.gemius.lv/interneta-mediji-zinas/gemius-publice-interneta-lapu-top-20-junija-2019.html

10
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Vides temu atspogulojuma mediju telpa apkopojums un secinajumi.

1.Galveno komuniceto temu loks, veéstijumu nolasijuma iesp&jas un atspogulojums.

Apskatitajos medijos - LETA zinu agentiira, “Delfi” latvieSu un krievu valoda, “Tvnet” latvieSu
un krievu valoda — vides jautajumiem veltito t€mu loks ir loti plass, kas apgriitina noteiktu
vestijumu nolasiSanu, bet strukturali vides jautajumiem veltitas t€mas ir iesp&jams sadalit divas

grupas:

Vides jautajumiem veltitas publikacijas, kas atspogulo vides temas péc biitibas un
tiesa veida nesaistiti ar aktualitatéem. Seit minamas visas témas, kas saistitas ar vides
problémam un to risindjumiem, vides aizsardzibu, globalam vides prioritateém un citam
temam. Téma un satura nemtas veéra pasaulé un Latvija esosas vides aktualitates, bet
publikacijas parsvara nav piesaistitas vienam datumam vai notikumam un var bt
atspogulotas aprakstu, interviju, padomu rakstu vai cita formata. Sis témas atrodas
zemak dienas kartiba un attiecigi tas ietekm€ izvietojumu medija (ta var nebiit pirma
lapa).

Vides aktualitatem veltitas zinas, kas atspogulo vides témas saistiba ar to
aktualitati valsti un/vai pasaulé. Seit jamin visas témas, kam “zinas” vértibu pieskir
esos$as norises valsti, notikumi, likumdoS$ana un Iémumi un citi aktuali pasakumi un kas
citadi var€tu publicitati negiit. Téma un saturd ir atsauce uz $STm augstak min€tajam
noris€m un publikaciju apjomu, bieZzumu un novietojumu zinu portalos liela méra
nosaka tiesi aktualitate. Sis publikacijas atrodas augstak mediju dienas kartiba to zinas
veértibas un sabiedribas aktualitates d€] un tas ierasti ir izvietotas pirmaja lapa vai
pietiekami augstu zinu blokos.

Apskatot mediju saturu, jasecina, ka lielaka dala vides jautajumiem veltita satura tiek
atspogulota zinu formata. Jauzsver, ka vides temam veltitas zinas lielakoties tiek
publicetas zinu “sadalas”: LETA zinu lente, “Tvnet” un “Delfi” zinu sadalas. Janorada gan,
ka apskatitajos medijos ir arT specializétas sadalas, kas vairak neka citas atvél vides temam
vietu satura. Piem&ram, “Tvnet” ta ir sadala “Maja” latvieSu valoda.

Kopuma apskatito mediju satura par vado$ajam vides témam var uzskatit:

Plastmasas apjoms un ta samazinaSana;

Atkritumu apjoms;

Atkritumu apsaimniekoSana;

Iepakojuma apjoms un ta samazinasana;

Videi draudzigi risinajumi majas;

Ilgtsp€ja uzneémejdarbiba;

Vides likumdoS$ana;

Globalas aktualitates (klimata parmainas, globala sasilSana un citas);
Vides piesarnojums.

Izveértéjot vides tému atspoguloSanas pieeju, var mantit cieSu saikni ar Latvija un pasaulé
aktualajam norisem. LETA, “Tvnet” un “Delfi vides temam veltito saturu veicina un
ietekme:

Notikumi un aktualitates Latvijas valsti;
Pasakumi (gan sabiedribai domati, gan specifiski medijiem rikoti);
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Statistika par vides jautajumiem (jauzsver — gan pozitiva, gan negativa);

Globali vides jautajumi, kas ir aktuali Sobrid;

Vides likumdosana globala, Eiropas Savienibas, Latvijas méroga;

Pétijumi, aptaujas;

Ipasas globalas vides iniciativas vai aktivitates;

Risinajumi/ieteikumi (ilgtermina un ikdienai);

Personibas ar vides ievirzi/aktualitati Latvija vai pasaulé (pieméram, globala vides
personiba Gréta Ttuinberga).

3.Vizuala informacija (fotografijas vai cita veida materiali).

Lidzigi ka jau minéts LVAF atbalstito mediju projektu sadala Saja petijuma, vizualais saturs
papildina arT citu mediju saturu un atvieglo informacijas uztveri, vienlaikus ietekméjot tiesi
satura emocionalo uztveri.

Apskatitajos medijos tiek izmantots daudzveidigs vizualais saturs, ko parsvara veido
starptautiski pieejams saturs (t.s. vizualo resursu “bankas™). Publikacijas, kuru satura minéti
vali iesaistiti eksperti, ka vizualais materials nereti tiek pievienots eksperta attéls.

Atsevisks piemeérs ir LETA, kas vizualo informaciju veido uz pasu gatavotu materialu bazes.

4.Subjektivs tona vertéjums péc 5 ballu gradacijas (+2 loti pozitivi, +1 pozitivi, 0 neitrali,
-1 negativi, -2 loti negativi).

Saja pétfjuma sadala apskatito mediju satura tonis ir neitrals. Pamata to ietekmé mediju
politika, kas ierasti vairas no klaji pozitiva vai negativa satura tona. P&c 5 ballu gradacijas
LVAF atbalstito mediju projektu kop€jais tonis vért€jams ka “0”.

5. Indikativs latvieSu un krievu mediju atspogulojuma salidzinajums.

Salidzinot vides t€mam veltito saturu latvieSu un krievu valodas versijas Delfi un Tvnet,
nevar definét izteiktas konceptualas atSkiribas satura, bet var identificét atseviSkas nianses
vides jautajumu atspogulojuma:
e LatvieSu valodas mediji videi veltitos jautajumus atspogulo biezak, vidgji par 15-20%.
e LatvieSu valodas mediji vairak neka krievu valodas mediji medz atspogulot praktisku
informaciju par vides jautajumiem (padomi, ieteikumi un citi).
e Kirievu valodas mediji komunikacija par vidi vairak atspogulo notikumos, statistiku
un zinas par vides norisém un aktualitatém.
e Krievu valodas mediji bieZak atspogulo globalas aktualitates.
e Krievu valodas mediji nedaudz vairak uzmanibas pievérS ar vidi saistitajam
problémtémam (atkritumu apsaimniekoSana, likumdoSana un citas).
e Abu valodu mediji salidzinosi vienlidzigi atspogulo ekspertu sniegto informaciju.

Kopuma jasecina, ka lai arT izteiktas atSkiribas latvieSu un krievu mediju atspogulojuma nav,
tomér ir veérts veltit pastiprinatu uzmanibu tam témam, kas katra no medijiem tiek
atspogulotas retak un izmantot to medijiem aktualako informacijas veidu, kas veicina
materiala aktualitati.
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6.Izmainas laika posma (pétijjuma laika ietvara).

Biitiski uzsvert, ka laika posma no 2016.gada 1idz 2018.gadam videi veltito publikaciju skaits
ir audzis visos piecos apskatitajos medijos. Straujaks pieaugums ir medijos latviesu valoda
Delfi un Tvnet.

Nevar neuzsvert, ka mediju formata specifikas dél (internets) vides t€mu atspogulojuma var
manit periodiskumu, ko ietekmé aktualas ar vides t€émam saistitas norises valstt un pasaulg.
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2.Izpratne par vides jautajumiem

2.1. Sabiedribas izpratne par vides jautajumiem

Lai noskaidrotu Latvijas sabiedribas informé&tibu par vides jautdjumiem un aktualitatém un
mediju lomu So zinaSanu veidoSana, to skaita LVAF un atbalstito projektu pamanamibu, tika
veikta nacionali reprezentativa Latvijas iedzivotaju aptauja. Aptaujas ietvaros tika noteikts
sabiedribas paSvert€jums zinasanam par vides jautajumiem, to ieguves avoti, mediju ietekme
uz So zinaSanu ieguvi, vides jautajumu prioritates no sabiedribas viedokla un informacijas
pietiekamiba vai trikkums.

Papildus tika noskaidroti motivatori komunikacijas formas un satura veida, kas rosinatu
sabiedribu pieverst vairak uzmanibas vides jautajumiem.

Izmantota metodologija: Sabiedribas aptauja tika organizéta, izmantojot iedzivotaju
anketéSanu datorizétas intervijas forma interneta — CAWI. Nemot véra interneta lietoSanas
izplatibu Latvija un petijuma saimnieciska izdeviguma krit€rijus, interneta aptauja ir optimala
metode pétljuma istenoSanai. Aptauja tika ietverti Latvijas iedzivotaji vecuma no 16-74
gadiem, interneta lietotaji.

Aptaujatas izlases lielums aptveéra 707 iedzivotajus. No tiem 435 savu piederibu noradijusi
latvieSiem un 272 citas tautibas (to skaita krievu) iedzivotajiem. No visiem aptaujatajiem 246
ir Rigas iedzivotaji, 83 no pierigas, bet par€jie 378 no regioniem. Aptaujati 332 viriesi un 375
sievietes, ieverojot proporcionali vienmerigu parklajumu starp vecumu grupam:

Vecuma Aptaujato
grupa skaits
18-29 131
30-39 145
40 - 49 139
50-59 133
60 - 74 159

Aptauja sabiedribas izpratne par vides jautajumiem tika p€tita pec noteiktiem parametriem, kas
ietver zemak uzskaititos parametrus. Secinajumi apkopoti katra parametra ietvaros, izdalot
galvenas atzinas un bitiskakos secinajumus, kas aktuali pétijuma ietvaros.
1. ledzivotaju zinasanu par vides jautajumiem pasvértéjums.
Informacijas par vides jautajumiem ieguves avoti.
Informacijas par vides jautajumiem ieguves mediji.
LVAF projektu pamanamiba.
Vides aktualitasu prioritates no iedzivotaju perspektivas.
Informacijas pietieckamiba / trakums.
Rosinataji pieverst vairak uzmanibas vides jautajumiem ikdiena.

Nk WD

Skaidribas un uzskatamibas nolika, aprakstot katru no parametriem, kopa ar galvenajam
atzinam un secindjumiem ir pievienotas ilustrativas tabulas.
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Sabiedribas aptaujas apkopojums.

1.Iedzivotaju zinasanu par vides jautajumiem pasveértéjums.

Savas zinaSanas par vidi Latvijas iedzivotaji visbiezak verte ka viduvéjas (47%). Tomér,
gandriz tikpat liela sabiedribas dala uzskata, ka par vides jautajumiem ir labi informéti 43%
(atbildes “loti labas” un “drizak labas”).

Kritiski savas zinasanas vides joma veérte tikai 10%, kas savas zinasanas novérté ka sliktas
(atbildes “drizak sliktas” un “sliktas™).

Dati uzrada pozitiva saistibu starp informétibas pasvértéjumu un informétibu par
Latvijas Vides aizsardzibas fonda (LVAF) atbalstitajam vides iniciativam. Auditorija,
kas ir pamanijusi kadas LVAF atbalstitas iniciativas, pozitivs zinasanu par vidi
pasvértéjums sasniedz 68%, kas ir biutiski augstaks raditajs neka sabiedriba vidgji.
Raditajs ir indikativs, un nav tiesi sasaistams ar konkréta laika perioda LVAF atbalstitajam
aktivitatém (tieSas saiknes noteikSanai biitu jameéra katras aktivitates atpazistamiba, ko 1stenot
konkréta petijuma ietvaros nebija iespejams).

Sadalijums péc vecuma grupas un regiona.

Iedzivotaji Riga un Pieriga savas zinasanas par vides jautajumiem vérté parsvara ka
“viduvéjas” (atbilde “viduvéjas” doming€ attiecigi 54% atbilzu Riga un 53% atbilzu Pieriga).
No regioniem visaugstak savas zinaSanas verte iedzivotaji Vidzeme (atbildes “loti labas” un
“drizak labas” sniegusi 57% respondentu). SalidzinoSi augsts zinaSanu pasvértéjums ir ari
Zemgalé (atbildes “loti labas” un “drizak labas™ sniegusi 52% aptaujato).

Kurzemé iedzivotaju vairums savas zinasanas veért€ ka viduvéjas (57% noradijusi atbildi
“viduvegjas”), savukart 38% tas novertejusas ka “loti labas” vai “drizak labas”.

Viszemak savas zinaSanas par vides jautajumiem vérté iedzivotaji Latgale, kur 18%
respondentu atzimé&jusi, ka savas zinasanas par vides jautajumiem vért€ ka “sliktas”. Tas ir
butiski augstaks raditajs $aja atbilzu kategorija neka citos regionos. Vienlaikus, Latgalé ir
viszemaka atbilZu proporcija zinaSanu noveért§jumam “loti labas”, tas sniegusi ir tikai 6% no
visiem respondentiem.

Salidzinot ar LVAF atbalstito mediju projektu ietvaros tapuSo publikaciju sadalijumu pa
regioniem, jasecina, ka nav tieSi nosakamas vai pienemamas saiknes starp regionalajam
publikacijam par vides jautajumiem un iedzivotaju pasveért€jumu par vides jautajumiem
regionos.
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Informetibas par vidi pasnovertéjums
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2.Informacijas par vides jautajumiem ieguves avoti.

Masu mediji ir galvenais informacijas resurss. No ta informaciju par vides jautajumiem giist
89% sabiedribas.

Ka otrs bitisks resurss minama informacija vides objektos, kur vides informacijai
uzmanibu pievers 29% sabiedribas.

TreSais bitiskakais informacijas avots ir apkartéjo cilvéku loks, to skaita gimene un
tuvinieki, ka ari draugi un darba kolégi. No apkartgjo cilveku loka informaciju par vides
jautajumiem gust kopuma 27% iedzivotaju (14% informaciju gist no gimenes un tuviniekiem,
savukart 13% ka informacijas ieguves avotu norada draugus un darba kolégus).

Vides aizsardzibas organizacijas ir ceturtais biitiskakais informacijas ieguves avots, kur
informaciju gtst 13% aptaujato.

Informacijas ieguves avoti par vidi
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m Visi, 18-74
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Sadalijums péc vecuma grupas.

Pilnigi visu vecumu respondenti informaciju par vides jautajumiem iegiist masu medijos.
Vecuma grupa 18-29 gadi informacija tiek iegiita arl no vides objektiem (33%) un no
draugiem, darba kolegiem (23%). Sie pasi informacijas avoti ir domingjosie vecuma grupa
30-39 gadi.

Vecuma grupas 30-39 gadi un 60-74 gadi vairak neka citas vecuma grupas tiek noradits
uz vides aizsardzibas organizacijam ka informacijas ieguves avotiem par vides
jautajumiem.

Informacijas ieguves avoti par vidi
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Sadalijums péc regiona.

Gan Riga, gan regionos masu mediji ir galvenais informacijas ieguves avots par vidi. Tam seko
informacija vides objektos, ka arT informacija no gimenes un tuviniekiem.

Jaizcel, ka Kurzeme informacija vides objektos informacijas par vidi ieguves avots tiek minéta
mazak neka citviet Latvija. Tapat verts uzsvert, ka Pierigd vairak neka citur tiek minéta
gimenes un tuvinieku loma informacijas iegtisana.

Informacijas ieguves avoti par vidi

Regions

w1
93%

9%7488% g7
3

5% 16%
oflad 5% g, 15%5% 6%
9% 9% 8%

Masu mediji Informacila vides objektos Gimene, wyinieki Draugi, darbakolégi

mRiga upieriga Kurzeme mVidzeme Latgale mzemgale

17



Exclusive Partrer H:+: [ gw;tggic;vglton M M & A

Sadalijums péc tautibas.

Informacija par vidi gan latviski runajoSo respondentu, gan cittautieSu vidi tiek iegiita lidzigos
kanalos. Prioritarais kanals ir masu mediji, kas ir nozimigakais informacijas ieguves veids
par vidi 87% latvieSu un 92% cittautu respondentu.

Atseviski minams, ka vides objektos cittautieSi informaciju iegiist mazak neka latviesi (23%
salidzinot ar 33%). Tapat atSkiriba verojama taja, ka cittautieSi daudz mazak (tikai 7%)
informaciju gist no vides organizacijam (latvieSiem raditajs ir 17%). CittautieSi mazak neka
latvies$i informaciju giist ar1 publiskos pasakumos (9% salidzinot ar 15%).

Informacijas ieguves avoti par vidi
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3.Informacijas par vides jautajumiem ieguves mediji.

Visplasaka auditorija ir sasniedzama interneta, kur informaciju par vidi giist 88%.
Socialie tikli ir veért€jams ka véra nemams resurss informacijas izplatiSanai draugu/tuvinieku
loka. Saskana ar aptaujas datiem, no gimenes, tuviniekiem (14%) un draugiem, darba kolgégiem
(13%) informaciju par vides jautajumiem gust ievérojama dala sabiedribas.

Televizijas satura informaciju par vides jautajumiem smelas kopuma 58% auditorijas.
Informacijas kanalu izvélé dominé nacionalie TV kanali, kur informaciju par vidi gist 45%
iedzivotaju.

Zemaka auditorijas sasniedzamiba ir specializ€tajiem vides raidijumiem televizija (27%),
regionalajiem televizijas kanaliem (11%).

Caur drukatajiem medijiem/resursiem ar vidi saistita informacija sasniedz 31%
sabiedribas. Loti [idzvertiga auditorijas sasniedzamiba caur nacionala Itmena ned€las/ ménesa
zurnaliem (15%) un laikrakstiem (12%). Vienlidz augsta auditorijas sasniedzamiba caur
specializétiem vides izdevumiem (6%) un regionalajiem laikrakstiem (6%).
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Radio kanali kopuma veido ceturto augstako auditorijas sasniedzamibas raditaju — no $1
mediju kanala informaciju par vides jautajumiem kopuma smelas 26% sabiedribas
(tostarp, 18% pamana informaciju nacionalajas radio stacijas, 12% - informaciju giist no
specializétiem vides raidijumiem radio, bet 3% - no regionalo radiostaciju satura).

Biezak izmantotie mediju kanali informacijas ieguvei par vidi
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portali kanali vides raidijumi stendi, radiostacijas laikraksti (Diena, vides raidijumi kanali socidlo fiklu vides izdewumi laikraksti radiostacijas
televizija pieturvietas  (Latvijas Radio, Latvijas Avize radio intere3u grupas,
Skonto u.tml.) u.c) forumi
mVisi, 18-74

Sadalijums péc dzimuma.

Gan sieviet€m, gan virieSiem prioritarais mediju kanals informacijas iegtiSanai ir internets.
VirieSi nedaudz vairak neka sievietes informacijas par vidi iegiiSanai izmanto internetu
un zinu portalus, un radio.

Sievietes vairak neka viriesi informaciju par vidi giist socialajos tiklos un nacionalajos
TV kanalos.

Sievietes vairak skatas ar1 specializétos vides raidijjumus TV, kamér likumsakarigi viriesi
vairak klausas specializétos vides raidijumus radio.

Biezak izmantotie mediju kanali informacijas ieguvei par vidi
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Sadalijums péc vecuma.

Internets un zinu portali ir doming€joSais informacijas ieguves kanals par vidi visam vecuma
grupam.

ledzivotajiem vecuma 18-39 otrs nozimigakais informacijas ieguves kanals ir socialie tikli,
kuros informaciju giist vairak neka 63%. Socialos tiklus mazak izmanto vecuma grupa 50-59

gadi.

TreSais popularakais medijs ir nacionalie TV kanali. (Vecuma grupa 60-74 tas ir otrs
aktualakais aiz interneta un zinu portaliem.)
Atseviski uzsverami fakti:

Drukatos zurnalus informacijas avotu par vides jautajumiem vairak min jaunieSi
vecuma 18-29 gadi. Savukart vismazak tos min vecuma grupa 60-74 gadi.

Nacionalie laikraksti visaktualakie vecuma grupai 40-49 gadi.

Specializétie vides raidijjumi visvairak uzruna vecuma grupu 40-49 gadi, bet mazak —
jauniesus 18-29 gadi.

Vecuma grupai 18-39 gadi aktuals informacijas avots par vidi ir arT vides aktivistu
socialo tiklu intereSu grupas un forumi.

Specializétie vides izdevumi aktualaki 18-29 gadu un 50-59 gadu vecuma grupai.
Regionalie TV kanali aktualaki 50-74 vecuma grupai, regionalie radio 30-39 vecuma
grupai, bet regionalie laikraksti 50-59 vecuma grupai.

Regionalas radio stacijas un regionalie laikraksti nav aktuali vecuma grupai 18-29.

iezak izmantotie mediju kanali informacijas ieguvei par vidi

Vecums

si*

1%% 1 1%
%%, 7% o, ol °
5% Eé ¥ 5% V6%5%,, 2%
u"/i 0‘%' ] h%l/a/ox

Internets, zinu  Socialie ikl NacionalieTV  Specializétie Videsrekamas  Naconalds DrukatieZumai  Naconalie Speca\ ztie Reg onafe TV Vides aktivitu Speczhzel e Regionilie Regionals Citur
portli kanali vides raidiumi stendi, radiostacijas laikraksti (Diena, vides raidijumi kanali socidlo fklu  videsizdevumi laikraksti  radiostacijas
televizija pleturvietas  (Latvijas Radio, Latvijas Avize radio interesu grupas,
Skonto u.tml.) uc) forumi

m18-29 =30-39 40-49 ®50-59 60-74

Sadalijums péc regiona.

Internets un zinu portali ir galvenais informacijas avots par vidi visos regionos, iznemot
Zemgali. Zemgalg prioritarais informacijas avots par vides jautajumiem ir nacionalie TV kanali
(68%).
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Vertgjot visus medijus kopuma (t.i. neskatoties tradicionalos medijus atseviski no socialajiem
tikliem), socialie tikli ir otrs aktualakais avots informacijai par vidi visos regionos, iznemot
Latgali. (Latgal@ tos parsp€j nacionalie TV kanali, kas ierindojas otraja vieta aiz interneta un
zinu portaliem.)
Atseviski uzsverami fakti:
e Pieriga un Zemgalé vairak neka citviet aktuali ir nacionalie TV kanali.
e Vidzem€ un Zemgal@€ vairak neka citviet aktuali ir specializétie vides raidijumi TV.
e Latgal€ vairak neka citviet aktuali ir regionalie TV kanali.
e Vidzemé izteiktak neka citos regionos informacijas ieguves avots ir vides aktivistu
socialo tiklu intereSu grupas un forumi.
e Regionalas radiostacijas visaktualakas ir Kurzemg, bet regionalie laikraksti - Vidzemée
un Zemgalg.

Biezak izmantotie mediju kanali informacijas ieguvei par vidi

..
Regions
90%
80%
80% 76%
728 5a% t
70% 68%
63% 4
60% 5E7%7% 57%
3

51%

Internets, zinu Socialie tikli NacionalieTV Specializétie  Vides rekamas Nacionalas Drukatie Zumai Nacionalie Specializétie Regionalie TV Vides aktivistu Specializétie Regionalie Regionaks Citur
portali kanali vides radijumi  stendi, radiostacijas laikraksti(Diena, vides raidjumi kanali socialo Gkl videsizdevumi laikraksti  radiostacijas
televizija pieturvietas  (Latvijas Radio, Latvils Avize radio interesu grupas,
skonto u.tml.) uc) forumi

mRiga  mPieriga Kurzeme  mVidzeme latgale  mZemgale

Sadalijums péc tautibas.

LatvieSu un cittautieSu izmantotie mediji atSkiras atsevisku mediju paterina.

No tradicionalajiem masu medijiem latviesi informaciju par vidi gist interneta un zinu portalos
(69%), nacionalajos TV kanalos (55%) un specializ€tajos vides raidijumos TV (34%).
CittautieSiem aktualakie tradicionalie masu mediji informacijas giiSanai par vidi ir internets un
zinu portali (77%), nacionalie TV kanali (28%, kas ir butiski mazak neka latvieSiem),
specializétie vides raidijumi TV (18%, kas ir biitiski mazak neka latvieSiem).

Vertejot visus medijus kopuma, socialie tikli ir otrs aktualakais avots 55% cittautiesu, un tresais
aktualakais latvieSiem (52% latviesu).
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Biezak izmantotie mediju kanali informacijas ieguvei par vidi
Tautiba

80% 77%

69%

" 74 8% ¥
10% 5% % 6% 3 5% ¥
i 1% 1% 0%

Internets, zinu Socidlie tikli NacionalieTV Specializétie  Vides redamas Nacionalas Drukatie Zumai Nacionalie Specializétie Regionalie TV Vides aktivistu Specializétie Regionale Regionalis Citur
portali kanali vides raidiumi  stend, radiostacijas laikraksti (Diena, vides raidjumi kanali socialo tklu  videsizdevumi laikraksti  radiostacijas
televizija pieturvietas  (Latvijas Radio, Latvijas Avize radio intere3u grupas,
Skonto u.tml.) uc.) forumi

u Latviesu mCita

4.LVAF projektu pamanamiba.

65% aptaujato atpazist Latvijas vides aizsardzibas fondu ka organizaciju un tas logo.
Savukart 20% ir pamanijusi LVAF atbalstitas aktivitates, to skaita medijos.
Zinasanas par Latvijas Vides aizsardzibas fondu

W Pamanijusi LVAF atbalstitas inicia tivas W Dzirdé&jusi par LVAF, bet neko nezina par atbalsfitajam aktivitatém Pirmo re i dzird par 3adu orga nizaciju

LVAF atbalstito iniciativu (to skaita atbalstitie mediju projekti) visaugstakais pamanamibas
raditajs ir vecuma grupa 30-39 gadi, kur 23% respondentu norada, ka ir pamanijusi LVAF
atbalstitas vides iniciativas.

Visvairak LVAF atbalstitas vides iniciativas pamanitas Vidzemeé (33%), kam seko Pieriga
(21%) un Kurzeme (21%). Salidzino$i mazak pamanttas tas ir Riga (tikai 15%).

Jauzsver, ka laukos un mazpilsetas LVAF atbalstitas iniciativas ir pamanitas vairak neka
Riga un lielajas pilsétas. Laukos tas pamanijusi 31% respondentu, savukart mazpilsétas 21%.
Salidzinajumam Riga tie ir tikai 15%, bet citas lielajas pilsétas veél mazak - 12%.
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Zinasanas par Latvijas Vides aizsardzibas fondu

60%
46%|

42,
50% 19%)
56%) 53%) 56%) 52%) 38%
55%) 43%) . 4o%| |
o ] B T 2 P 45% Wl 30%) 42% 40% 52%) 45% ol
43% 37% M, 44%) 53%)
i 38%) 38% 6%
30% 38% |
20%
5%) B >1% l2o% 26%)
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20%fl19% [20% {175 [l 19% [ 20%| by B 2oxll; o .| s sl 719l o 7 -

B
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Lauki

B8

18-24
3539
4044
4549
50-54
55-59
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Virietis
Sieviete
18-29
30-39
40- 49
50-59
60-74
2529
3034
Pieriga
Kurzeme
Vidzeme
Latgale
Zemgal
<300 EUR
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3
S

300.01 - 500 EUR
500.01 - 700 EUR
700.01 - 900 EUR

DZIMUMS VECUMS VECUMS REGIONS APDZIVOTAS VIETAS TIPS PERSONIGIE IENAKUMI, net. TAUTIBA

m PamanTjusi LVAF atbalstitas vides iniciativas m Dzirdéjusi par LVAF, bet neko nezina par atbalstitajam aktivitatem

5.Vides aktualitasu prioritates no iedzivotaju perspektivas.

Augosais atkritumu apjoms, to savakS$ana, parstrade un atkartota izmantoSana, péc
iedzivotaju domam, ir primarais ar vidi saistitais jautajums, kam Latvija biutu
pievérSsama uzmaniba. Ka pirmo un vissvarigako vides prioritati to definé 34% sabiedribas,
bet TOPS svarigako risinamo vides jautajumu loka kopuma ierindo pat 81%.

Augstu prioritati iedzivotaji pieSkir ari tadiem ar vidi saistitiem jautajumiem ka Latvijas
tidenu kvalitate, piesarnojuma novérSana (TOP5 prioritaSu saraksta ierindo 64%
iedzivotaju, visbiezak defingjot ka 2.-3. svarigako risinamo problémjautajumu (34%)), gaisa
piesarnojuma samazinasanai (TOP 5 ieklauj 59%; galvenokart ka 2.-3. prioritate) un
iepakojuma apjoma samazinasanai (TOP 5 ieklauj 59%, tostarp 41% to ierindo starp 3
nozimigakajam prioritateém).

43% iedzivotaju uzskata, ka Latvijai biitu jadoma par videi draudzigu ricibu (jautajums
galvenokart tiek defin€ts ka 4.-5. svarigaka prioritate), 42% ve€letos, lai lielaka vériba tiek
pievérsta biologiski veértigu ekosistému saglabasanai, saudzéSanai (jautajums galvenokart
definéts ka 3.-5.prioritate; 30%), bet 37% - starp piecam svarigakajam prioritat€ém ierindo
klimata parmainas un ar tam saistitos riskus (kriterijs ar otru augstako 1.prioritates raditaju —
16%; bet zemu 2.-5. prioritati).
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Vides aizsardzibas jautajumi, kuriem Latvija prioritari
pievérS§ama uzmaniba*

Augo3ais atkritumu apjoms 81%

Latvijas Gdenu kvalitate, piesarnojums

Gaisa piesarnojums un ta samazinasana

lepakoju ma apjoma samazinasana

Videi draudziga riciba (dzivesveids, saim niekosana)

Biologiski vértigu ekosistém u saudzésana (meizi, zalaji u.c.)

Klimata parmainas

Ekologiskitira partika

Dabaskatastrofas

Biologiska lauksaimnieciba un raZosana

Zin&anas par vides jautajumiem

Skanas un gaismas piesarnojums, ta samazinadana

* ledzivotaju Tpatsvars, kas kopuma jautajumu ierindojusi starp TOPS aktualakajam prioritatém

6.Informacijas pietieckamiba / trilkkums.

88% iedzivotaju izjiit informacijas trikumu vismaz viena no aplukotajiem vides
jautajumiem.

Vairuma gadijumu jautajumi, par kuriem iedzivotaji veletos iegiit papildus informaciju,
cieSi sasaucas ar prioritari risinamajam vides problémam. Visbiezak (32%) veletos uzzinat
vairak par atkritumu savakSanu, parstradi un atkartotu izmantoSanu. Otra svarigaka t€ma ir
Latvijas Gidenu kvalitate, par kuru papildus informaciju labprat iegiitu 28%.

Talak seko nepieciesamiba péc informacijas par skanas un gaismas piesarnojumu. Sis ir vides
aspekts, kura, pieaugot sabiedribas informétibai, potenciali visstraujak var€tu augt
pieprasijums péc praktiskiem vides uzlabojumiem. Patlaban interese par jautajumu ir augstaka
(26% veletos uzzinat vairak), neka sp€ja apzinaties jautajuma nozimigumu (9% ierindo So
vides aspektu starp 5 prioritari risinamajiem).
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Informacija par vidi, kas sabiedribai trikst

Augosais atkritumu apjoms 32%
Latvijas Gdenu kvalitate, piesarnojums

Skanas un gaismas piesarnojums, ta samazinasana

Gaisa piesarnojums un ta samazinasana

Biologiska lauksaimnieciba un razo$ana

lepako u ma apjoma samazinasana

Videi draudziga riciba (dzivesveids, saimnieko3ana)
Ekologjskitira partika

Biologiski vértigu ekosistému sau dzésana (meii, zalaji u.c.)
Klimata parmainas

Dabaskatastrofas

Zinaanas par vides jautajumiem

m Visi, 18-74

Sadalijums péc dzimuma.

Augosais atkritumu apjoms ir vides joma, par kuru informacijas visvairak pietrikst gan
virieSiem, gan sievietem (32%). Otra joma, kura aptaujatie iedzivotaji norada uz informacijas
trikumu, virieSiem ir Latvijas idenu kvalitate, piesarnojums (31%), bet sievietem skanas un
gaismas piesarnojums, ta samazinaSana (28%). Tresa joma, kura verojams informacijas
trikums, virieSiem ir biologiska lauksaimnieciba un razoSana (28%), savukart sievietem — videi
draudziga riciba (25%) un Latvijas tidenu kvalitate, piesarnojums (25%).

Vides jomas, kuras sabiedribai trukst informacijas

VirieSi Sievietes
Augosais atkritumu apjoms (savak$ana, parstrade, o oo,
atkartota izmanto$ana) 32% 32%
Latvijas tdenu kvalitate, piesarnojums (Baltijas jdra, o .
upes, ezefi) 31% 25%
Skanas un gaismas piesamojums, ta samazinasana 23% 28%
Biologiska lauksaimnieciba un razo$ana 28% 21%
Gaisa piesarnojums un ta samazinasana 26% 22%
8
:§ Videi draudziga riciba (dzivesveids, saimniekoSana) 19% 25%
£ . .
5 lepakojuma apjoma samazinasana
S o 229
€ (piem.,plastmasas) 22% 2%
B
§ Ekologiski tira partika 18% 24%
=
Biologiski vértigu ekosistému saudzésana (mezi,
i 20% 20%
zalaji u.c.)
Klimata parmainas 18% 12%
Dabas katastrofas (pludi, vétras) 18% 10% ¥
Zinasanas par vides jautajumiem 14% 10%
Nevienu no minétajiem 15% 10%
0% 5%  10% 15% 20% 25%  30%  35% W - radnajs ir statistiski nozimial augstaks/ zemaks neka starp Visi18-74 (varbitiba 95%)
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Sadalijums péc vecuma.

P&c vecuma sadalijuma izcelamas atseviskas vecuma grupas, kuras raditajs statistiski izteikti
atSkiras no citam.

Vecuma grupa 18-29 gadi 42% respondentu izteikti pietriikst informacijas par augoso
atkritumu apjomu (kas vienlaikus ir joma, kurd §is vecuma grupas respondentiem
informacijas pietriikst visvairak). Tam seko iepakojuma apjoms (34%) un ekologiski tira
partika (33%), kur arT ir augstaks informacijas trikuma raditajs neka citam vecuma grupam.
Vecuma grupa 30-39 gadi vislielakais informacijas triilkums tiek minéts joma par Latvijas
tidenu kvalitati, piesarnojumu (uz to norada 37% respondentu) un augo$o atkritumu
apjomu (36%).

Vecuma grupa 40-49 visvairak triikst informacijas par augo$o atkritumu apjomu (32%),
lidzigi ar1 vecuma grupa 50-59 gadi (29%).

Vecuma grupa 60-74 gadi iedzivotaji jut informacijas trikumu par biologisko
lauksaimniecibu un raZosanu (30%) un Latvijas Gidenu kvalitati, piesarnojumu (29%).

Vides jomas, kuras sabiedribai trukst informacijas

18-29 30-39 50-59
Augosais atkritumu apjoms (savak$ana, parstrade, . .
atkartota izmanto$ana) / 2% ¢ 36% - V
Latvijas tdenu kvalitate, piesarmojums (Baltijas jara, o
upes, ezeri) < 26% 7% 4 ‘
Skanas un gaismas piesarnojums, ta samazinasana 30% 28% 27%
Biologiska lauksaimnieciba un razosana / 29% 15% ¥ 21%
Gaisa piesarnojums un ta samazinasana [ 24% 19% 21%
8
5 Videi draudziga riciba (dzivesveids, saimnieko$ana) 24% 23%
@
£ 3 o
8 Iepakojuma apjoma samazinasana 34% 4 10% n
c (piem.,plastmasas)
k7]
ﬁE‘ Ekologiski tira partika 33% 4 19% 21%
=
Biologiski vértigu ek()_sl§yemu saudzésana (mezi, < 25% 21% 1
zalaji u.c.)
Klimata parmainas f/ 14% 10%
Dabas katastrofas (pladi, vétras) 27% 4 10% 1%
X
Zinasanas par vides jautajumiem )' 13% 13%
Nevienu no miné&tajiem e 6% ¥ 8% 16%
0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45% W - raduajs ir statistiski nozimiai augstaks/ zemaks neka starp Visi,18-74 (varbitiba 95%)

Sadalijums péc regiona.

Laukos vairak neka Riga un lielajas pilsétas trikst informacijas par Latvijas tidenu kvalitati,
piesarnojumu. Vienlaikus ridzinieki informacijas pieejamibu Saja joma vérté labak neka citu
apdzivotu vietu iedzivotaji.

No regioniem jamin Latgale, kur vairak neka citviet respondenti norada uz informacijas
trikumu joma par augos$o atkritumu apjomu (41%) un ekologiski tiru partiku (31%).
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Vides jomas, kuras sabiedribai trakst informacijas

Riga Cita liela pilséta Lauki
Augosais alknturr!u apjoms (sav'aksana. parstrade, 34% 32% 33%
atkartota izmanto$ana)
Latvijas Gdenu kvalitate, piesémojums (Baltijas jara, 22% § 28% 5%
upes, ezeri) 4
Skanas un gaismas piesamojums, ta samazinasana 25% 31% 24%
Biologiska lauksaimnieciba un razo$ana 29% 33% v 19%
Gaisa piesarnojums un ta samazina$ana 25% 27% 20%
3
’§ Videi iga riciba (dzih ids, saimnieko$ana) 23% 20% 22%
£ " . P
5 Iepakqum_a apjoma samazinasana 18% 21% 25%
£ (piem. plastmasas)
@
= Ekologiski fira partika 22% 26% 18%
=
Biologiski vértigu ekqs[s_}ému saudzé$ana (mezi, 18% 22% 20%
zalaji u.c.)
Klimata parmainas 12% 19% 14%
Dabas katastrofas (pladi, vétras) 10% 13% 19%
Zinasanas par vides jautajumiem 14% 12% 6 7% ¥
Nevienu no minétajiem \\' 15% 14% 9%

e e e G el ¥4 - stastsk pozinol auostaks/ Zemaks Do tarp Visi 1674 (b 95%

Vides jomas, kuras sabiedribai trukst informacijas

Riga Pieriga Vidzeme Zemgale
Augosais atkritumu apjoms (savaksana, parstrade, o, o o o
atkartota izmanto$ana) 34% 23% 37% 18% §
Latvijas Gdenu kvalitate, piesamojums (Baltijas jdra, " - -
upes, ezeri) 22% § 30% 27% 35%
Skanas un gaismas piesamojums, td samazinasana 25% 26% 32% 15%
Biologiska lauksaimnieciba un razo$ana 29% 24% 14% ¥ 7% &
Gaisa piesarnojums un ta samazinasana 25% 21% 4 19% 15%
8
‘§ Videi draudziga riciba (dzivesveids, saimnieko$ana) 23% 20% 20% 20%
£ i . PRy
K Iepakoluma apjoma samazinasana 18% 20% 28 7y
£ (piem.,plastmasas)
@
ﬁe‘ Ekologiski fira partika 22% 16% 15% 4 12%
=
Biologiski vértigu eko_sistému saudzésana (mezi, 18% 24% 12% § 21%
zalaji u.c.)
Klimata parmainas 12% 22% 12% 1%
Dabas katastrofas (pludi, vétras) 10% 14% 18% 7%
Zinasanas par vides jautajumiem 14% 8% 10% 8%
Nevienu no minétajiem 15% 23% 4 8% v 10%
0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45% +f '%g %WW/ m&? wslarp Visi,18-74 %95%)

Sadalijums péc tautibas.

LatvieSiem vairak neka cittautieSiem trikst informacijas par Latvijas tdenu kvalitati,
piesarnojumu. Savukart tieSi pretéja tendence ir informacijas pietickamiba par biologisko
lauksaimniecibu un raZzoSanu un gaisa piesarnpojumu un ta mazinaSanu: latviesi informaciju
Sajas jomas verteé ka salidzinosi pietieckamu, savukart cittautieSiem tas ir TOP3 jomas, kuras
informacija trukst.
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Vides jomas, kuras sabiedribai trukst informacijas

LatvieSu Cita
Augosais atkritumu apjoms (savak$ana, parstrade,
atkartota izmanto$ana) 31% 34%
Latvijas Gdenu kvalitate, piesarnojums (Baltijas jara,
upes, ezeri) 35% 4 16% §
Skanas un gaismas piesarnojums, ta samazinasana 28% 20%
Biologiska lauksaimnieciba un razosana 13% § 42% 4
Gaisa piesarnojums un ta samazinasana 19% 30% 4
8
ko Videi draudziga riciba (dzivesveids, saimnieko$ana) 22% 23
£ . " Py
N lepakojuma apjoma samazinadana
€ (piem.,plastmasas) 25% 17%
B
é Ekologiski fira partika 22% 21%
=
Biologiski vértigu ekosistému saudzésana (mezi,
zalaji u.c.) 17% 25%
Klimata parmainas 14% 16%
Dabas katastrofas (pludi, vétras) 16% 10%
Zinasanas par vides jautajumiem 13% 11%
Nevienu no minétajiem 11% 15%

¥4 - raduas ir statistiski nozimigi auastaks/ zemaks nekd starp Visi,18-74 (varbitiba 95%)

7.Rosinataji pieverst vairak uzmanibas vides jautajumiem ikdiena.

Vides iniciativam, kas veérstas sabiedribas informéSanas virziena, vélama izteikti
praktiska ievirze.

62% iedzivotaju norada, ka praktiski risinajumi zala dzivesveida atbalstam dzivesvietas
tuvuma rosinatu vinus pieverst lielaku uzmanibu vides aizsardzibas jautajumiem.

37% norada, ka novértetu praktiskus ieteikumus, ka dzivot videi draudzigak, bet vél 27%
par motivéjoSam atzist iedzivotajus iesaistoSas kampanas, kas aicina uz konkrétu ricibu
(pieméram, Liela talka).

Iniciativas, kas motive intereséties par vidi
Praktiski risindgjumivid ei draudziga dzivesveida atbalstam — 2%
dzivesvietas tuvuma 6
Praktiski padomi, ieteikumi, ki dzivot videi draudzigak _ 37%
Vairak informacijas par sekam, ko rada videinedraudzigs _ 299
dzivesveids
Praktiskas, iedzivotajus iesaistosas kampanas, kas aicina uz ficibu _ 27%
Vairak informacijas par aktualajam vides problémam, 24%
nepiecieSamajiem risinajumiem medijos _

24%

Plasaka diskusija sabiediba par vides problémam kopuma _

Citi apsvérumi I 1%

Nekas F 6%
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Sadalijums péc dzimuma.

Praktiski ieteikumi un padomi ir lidzvertigi aktuali domasanas stimuli gan virieSiem, gan
sieviettm. Vienlaikus nedaudz aktualaka §1 informacija ir sievieteém.

27% sievietes un 21% virieSu norada, ka interesi par vidi viniem rosinatu vairak informacijas
medjijos.

Iniciativas, kas motive intereseties par vidi

Dzimums
70%
61% 2%
60%
50%
41%
40%
33% 31%
%
30% 27% 26% 28 27% 26%
21% 22%
20%
10%

10% *

a ¥ 2%

0%

0% b

Praktiski risinajumividei  Praktiski padomi, ieteikumi,  Vairak nformacijaspar  Praktiskas, iedzvotsjus  Vairak informacijas par  Pla3akadiskusija sabiedriba Cii apsvérumi Nekas
draudziga dzivesveida  ka dzivot videi draudzigak  sekam, koradavidei  iesaistosas kampanas, kas aktualajam vides par vides problémam
atbalstam dzivesvietas ne draudzigs dzivesveids aicina uz ricibu problémam, kopuma
tuvuma nepiecie3amajiem
risinjumiem me dijos

u Virietis u Sieviete

DRan \fini 10.74- n=707

Sadﬁlijuma péc vecuma grupas.

Praktiski risinajumi videi draudziga dzivesveida atbalstam savas dzivesvietas tuvuma ir
bitiskakais motivators visam vecuma grupam. Vecuma grupa 18-29 gadi verojamas
vislielakas atSkiribas no citam grupam, jo Sis grupas respondenti vairak neka citas grupas
norada uz praktiskiem risinajumiem, padomiem un praktiski iesaistoSam kampanam ka
motivaciju intereseties par vidi.

Vecuma grupa 30-39 gadi Iidzas praktiskiem risinajumiem videi draudziga dzivesveida
atbalstam savas dzivesvietas tuvuma ka motivatoru min ar1 praktiskus padomu un informaciju
par sekam, ko rada videi nedraudzigs dzivesveids. TieSi vecuma grupa 30-39 visvairak
norada uz informacijas par aktualajam vides problémam un risinajumiem pieejamibu
medijos ka vienu no faktoriem, kas motive vairak intereseties par vidi.
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Praktiski risinajumi videi draudziga dzivesveida atbalstam savas dzivesvietas tuvuma ir
biitiskaka motivacija intereséties par vidi visu regionu respondentiem. Ipasi aktuala 1 atbilde
ir Pieriga.
Praktiski padomi un ieteikumi, ka dzivot videi draudzigak aktuali visos regionos, jo Tpasi
Pieriga.
Praktiskas iedzivotajus iesaisto$as kampanas, salidzinot ar citiem regioniem, visaktualakas ir
Latgalg.
Plasaku diskusiju sabiedriba ka motivaciju vairak intereséties par vidi visvairak saredz
Vidzeme. Savukart uz plasaku informaciju medijos par aktualajam vides problémam un
nepiecieSsamajiem risinajumiem ka motivaciju intereséties par vidi norada Kurzemg.

Iniciativas, kas motive intereseties par vidi
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2.2. Mediju izpratne par vides jautajumiem

Lai noskaidrotu masu mediju ka sabiedribas viedokla formé&taju un aktualitaSu dienas kartibas
veidotaju izpratni par vides jautajumiem, tika veikta mediju aptauja un fokusa grupas diskusija
ar mediju parstavjiem.

Mediju aptauja tika noteikts mediju paSvert§jums zinasanam par vides jautajumiem,
informacijas ieguves avoti, vides aktualitaSu vieta dienas kartiba un pietickamiba /
nepietieckamiba atspogulojuma, vides aktualitates no mediju perspektivas, vides jautajumu

Y

Mediju fokusa grupas diskusija padzilinati tika noskaidroti gan vides t€mu atspoguloSanas
kritériji, gan LVAF projektu noverte§jums un mediju redz€jums sadarbibai nakotne.

Mediju anketéSanas apkopojums un secinajumi.

Izmantota metodologija: Mediju parstavju anketé$ana tika organizéta, izmantojot datoriz&tas
intervijas interneta, kas medijiem tika nosititas katram individuali elektroniska formata. Pirms
anketu izsitiSanas, katrs medijs tika apzinats telefoniski, lai aptaujas veic€ji sanemtu
piekriSanu anketas aizpildiSanai. Subjektivas un iesp&jami atklatas informacijas pauSanai
medijiem tika nodroSinata atbilZu anonimitate, laujot noradit anketa parstaveta medija profilu
(nacionalais vai regionalais medijs), tematikas specifiku (ir vai nav specializ&ts vides tematikas
medijs) un rakstoso vai raidoSo valodu (latvie$u vai krievu). Aptaujatas izlases lieclums aptvéra
ap 40 uzrunatos medijus, no kuriem tika iegiitas 17 derigas un kvalitativi aizpilditas anketas.
(anketas, kas tika aizpilditas dal€ji vai nepilnigi, aizpildot tikai dalu noradito jautajumu, netika
nemtas véra), sniedzot indikativus datus par masu mediju izpratni par vides jautajumiem.
Aptaujatie mediji ietvéra Latvijas vadoSos nacionalos medijus ar lielako auditoriju un
popularitati sabiedriba, balstoties uz oficialajiem datiem, to skaita ietverot TV, radio, drukato
presi, interneta medijus. Tapat atbilZzu sniedzgju vidi bija LVAF atbalstu sanémusie mediji, to
skaita specializétie mediji, nacionalie mediji un regionalie mediji. Atseviski tika ieklauti
Latvijas vadoSie nacionalie mediji ar lielako auditoriju un popularitati krievu valoda. Biitiski
uzsvert, ka anketéto mediju vida (bet neaprobezojoties ar) ir mediji ar sava profila lielako
auditorijas parklajumu Latvija vai unikalu un butisku saturu:

e Drukatie preses izdevumi péc viena numura auditorijas latvieSu valoda “IEVA” (vidgja
viena numura auditorija 144 000) un krievu valoda “MK Latvija” (vid€ja viena numura
auditorija 162 000).>

e Radio stacijas ar vienu no lielakajiem klausiSanas laikiem latvieSu valoda “Latvijas
Radio 17 (treSaja vieta pec radio auditorijas datiem, virs 8% no kopé€ja radio klausiSanas
laika).6

e Interneta zinu medijs ar lielako apmekl€jumu skaitu ménesi “Delfi” (virs 800 000
apmekl&jumu péc “real users” skaita).”

e Specializetais vides raidijums nacionalaja TV “Vides fakti”.

5 “Kantar” 2019.gada rudeni veikta Nacionala preses auditorijas pétijuma rezultati.

6 “Kantar” 2019.gada dati par 2019.gada pavasara-vasaras periodu.

7 “Gemius” dati par interneta lapu apmeklgjums 2019.gada péc “real users” skaita un rékinot apmekl&jumu no
visam platformam, t.i., no datoriem, mobilajiem telefoniem, plansetdatoriem un mobilajam aplikacijam.
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Tapat aptaujato mediju vida ir: Nacionalais TV kanals “LNT”, nacionalie laikraksti “Diena”,
“Latvijas Avize”, “Dienas Bizness”, “NRA”, regionalie mediji “Kurzemes Vards”, “Bauskas
Dzive”, “Latgales Laiks”, ka arT specializetie tematiskie mediji: Zurnals “Ilustréta Zinatne”,
interneta portals un TV raidijums vecakiem ar bé€rniem “Maminu klubs”, “IEVA Dzivo zali”,
“IEVAS Padomu Avize”.

Kopuma atbildes sniegusi 14 nacionalie mediji un 3 regionalie mediji.

Aptauja mediju izpratne par vides jautajumiem tika pétita péc noteiktiem parametriem, kas
ietver zemak uzskaititos parametrus. Secinajumi apkopoti katra parametra ietvaros, izdalot
galvenas atzinas un bitiskakos secinajumus, kas aktuali pétijuma ietvaros.

1. Vides jautajumu atspogulojuma paSreizéjais bieZums un pietieckamiba /
trilkkums.
Mediju profesionalo zinaSanu par vides jautajumiem pasvértéjums.
Profesionalas informacijas par vides jautajumiem ieguves avoti.
Vides aktualitasu prioritates no mediju perspektivas.
Informacijas pietieckamiba / triikkums.
Rosinataji pieverst vairak uzmanibas vides jautajumiem un ieklaut tos mediju
dienas kartiba.

SR Wb

Skaidribas un uzskatamibas noluka, aprakstot katru no parametriem, kopa ar galvenajam
atzinam un secindjumiem ir pievienotas atseviskas ilustrativas tabulas.

1.Vides jautajumu atspogulojuma pasreizéjais biezums un pietiekamiba / triikums.

Vides jautajumi medijos tiek atspoguloti, vadoties no mediju veida, satura formata,
parraidiSanas laika un biezuma.

29% no aptaujatajiem medijiem informaciju par vides jautajumiem atspogulo regulari,
vienu vai vairakas reizes nedela. 18% to dara dazas reizes ménest, savukart 12% reizi ménesi.
Jauzsver, ka 12% nepievers specialu uzmanibu vides jautajumu atspoguloSanas bieZumam.

Ar vides tematiku saistitas informacijas atspogulojums

6

5 5
4
3
3
2 2
2
1
0 I I
0
L 1vai vairakas reizes nedéja Dazas reizes ménesi Reizi ménesi Retak

Katru dienu Grati teikt, nezinu

32



Exclusive Partrer H:+: [ gyr[;—tggic;vglton M M & A

35% no aptaujatajiem medijiem uzskata, ka vinu parstaveétaja medija vides jautajumu
atspogulojums ir pietiekams. 35% no aptaujatajiem medijiem atspogulojumu uzskata par
viduvgéju. Uz to, ka vides jautajumi parstavetaja medija tiek atspoguloti nepietickami, norada
29% no aptaujatajiem medijiem.

Jauzsver, ka tikai viens no aptaujatajiem medijiem noradijis: vides jautajumu
atspogulojumu sevis parstavetaja masu medija uzskata par pilniba pietieckamu.

Mediju sniegtas atbildes liek domat, ka liela dala mediju lemums par vides jautajumu
atspogulosanu tiek pienemts redakcionali kopigi, ne individuali. 70% no aptaujatajiem
medijiem norada, ka atspogulojamos vides tematus medija izv€las kopigi ar citiem kolégiem,
par to savstarp€ji apspriezoties un vienojoties. 17% no visiem respond&jusajiem medijiem pasi
nosaka vides jautajumu atspogulojumu un to bieZumu un ir galvenie lémuma pienéméji. 11%
no respondentiem vides tematu atspogulojuma izpilda tikai redakcijas norades.

2.Mediju profesionalo zinasanu par vides jautajumiem pasveértéjums.
Uz profesionali labam zinasanam par vides jautajumiem norada 59% aptaujato mediju.

35% uzskata, ka vinu profesionalo kompetenci par vides temam var uzskatit par viduveju.
Savukart par sliktam savas zinasanas par vides jautajumiem sauc vien 6%.

Profesionalas zinasanas par vides jautajumiem

1 1

1
- - 0
o

Loti labas Drizak labas Viduvéjas Drizak sliktas Loti sliktas

3.Profesionalas informacijas par vides jautajumiem ieguves avoti.

Visbiezak Latvijas mediju parstavji profesionalo informaciju par vides jautajumiem iegiist
no preses relizém (76%) un no Latvijas vides aizsardzibas organizacijam (76%). Aktuals
informacijas ieguves avots ir dazadi publiski notikumi un mediju pasakumi, kur informaciju
smelas 71% aptaujato. Lai arT izteiktas atSkiribas nacionalo un regionalo mediju informacijas
ieguves avotos nevar fiksét, redzams, ka regionalie mediji stabilak izmanto preses relizes un
no Latvijas vides aizsardzibas organizacijas informacijas iegiSanai par vidi.
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Neatkarigie Latvijas eksperti ir vel viens informacijas avots par vides jautajumiem, ko
izmanto mediji, uz to norada 47% respondentu.

Mediju parstavji seko ari Latvijas vides aktivistu socialo tiklu intereSu grupam un
forumiem, 29% giist tajos sev interes€joSo informaciju.

Profesionalas informacijas par vides jautajumiem un aktualitatem ieguvei kalpo arT arvalstu
mediju kanali, ko izmanto 29% aptaujato. Aktivak tos izmanto radio mediji un drukatie
mediji (laikraksti un zZurnali).

Salidzinosi retak, bet informacijas iegiiSanai tiek izmantotas art arvalstu vides aktivistu socialo
tiklu intereSu grupas un forumi, ka ar neatkarigie eksperti arvalstis. Tiem vairak seko drukatie
preses izdevumi un specializétie vides mediji, to skaita TV.

4.Vides aktualitasu prioritates no mediju perspektivas.

AugoSais atkritumu apjoms, ta savakSana, parstrade un atkartota izmantoSana ir
galvena vides prioritate 82% mediju.

Tam seko videi draudziga riciba (dzivesveids, saimniekoSana), ko starp prioritatém
ierindo 76%. Tresa svarigaka téma ir iepakojuma apjoma samazinasana (pieméeram,
plastmasas), uz ko norada 71%.

Nedaudz mazak, bet 53% aptaujato ar1 Latvijas idenu piesarnojumu un kvalitati ierindo
starp aktualajam vides prioritatem.

P&c mediju domam, dienas kartiba aktualiz€jamas témas ir arT biologiski vértigu ekosistému
saudzesana (47%) un zinasanas par vides jautajumiem (47%), nedaudz mazak - ekologiski tira
partika (29%), Gaisa piesarnojums un ta samazinasana (29%), biologiska lauksaimnieciba un
razoSana (29%).

Biitiski uzsvert: tadu vides jautajumu ka skanas, gaismas piesarnojums un ta mazinasana
mediji par prioritati neuzskata. PrioritaSu loka nav arT dabas katastrofas (visticamak tadel,
ka katastrofa, no mediju viedokla, nav prognoz€jama un kliist par zinas vértu vien tad, kad ir
notikusi).

Vides aizsardzibas jautajumi, kuriem Latvija prioritari
pievérSama uzmaniba*

Augoais atkritumu apjorms (savakSana, parstrade, atirtota e e e e B
izmantosana)
Videi draudziga riciba (dzivesveids, saimniekosana) _ 76%
Iepakojumaapjoma samazinasana (piem. plastmases) - | 7%
Latuijas Gdenu piesamojums un kvaltate (Bakijas jora, upes, ezer) | N EREEEEE 5
Biologiski vértigu ekosistému sau dzésana (mezi, zaaji u.c.) | A AMARE 7%
znanas parvides jautajumiem |G 7
ekologskitira partika | 35
Biologiska lauksaimnieciba un raZ o3ana _ 29%
Gaisa piesarnojums un tasamazinasana | A AHEEEEEIINN 2°*
Kiimata parmainas | 2°*

Dabaskatastrofas (pludi, vétras) | 0%

Skanas un gaismas piesarnojums, tasamazinasana = 0%

0% 10% 20% 30% 40% S0% 60% 70% 80% 90%
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S.Informacijas pietieckamiba / trilkkums.

Lidzigi ka sabiedribas aptauja, ari mediju atbildes var saskatit saikni starp jautajumiem,
par kuriem mediji veletos iegiit papildus informaciju, un, vinuprat, prioritari
risinamajam vides problémam. Iepakojuma apjoma samazinasana (41%) ir joma, par
kuru mediji veletos vairak informacijas.

Lidzigi ka sabiedribas aptauja, art mediju atbildés otra tema, par kuru veletos sanemt vairak
informacijas, ir Latvijas tidenu piesarnojums un kvalitate (41%).

Medijiem informacija pietrikst par klimata parmainam (29%) un arl par skanas un
gaismas piesarnojumu, ta samazinasanu (29%; informacijas trikums var bt viens no
iemesliem, kadeé] mediji skanas un gaismas piesarnojumu un ta samazinasanu par vides
prioritati neuzskata).

Vides aktualitates ar salidzinoS$i labu informacijas pietiekamibu ir augosais atkritumu
apjoms, biologiski vertigu ekosistému saudzeésana un videi draudziga riciba. Tapat dabas
katastrofas, videi draudziga riciba un zinasanas par vides jautajumiem.

Ekologiski tira partika un biologiska lauksaimnieciba un razosana ir tas vides t€mas, kuram
informacijas trikumu mediji saskata vismazak.

Informacija par vidi, kas medijiem trukst

(4

lepakoju ma apjoma samazinasana ( piem.,plastmas as)

41%

Latvijas idenu piesamojums un kvalitate (Baltijas jura, upes, ezer)

41%
Skanas un gaismas piesarnojums, ta samazina$ana _ 29%
Kimots o= N 25':
Videi draudziga riciba (dzivesveids, saimniexosana) | NN />
Biologiski vértigu ekosistému saudzésana (mezi, zaaji u.c) [ N 2/
Augo3ais atkritumu ap)t?ms (sav*ék§ana, parstrade, atkartota _ 24%
izmantosana)
Zin&anas parvides jautajumier | EEEEEEEN 5
Gaisa piesarnojums un tasamazinasana | NN 5%
Dabaskatastrofas (pladi, vétras) | AR 5%
Ekologskitira partika | 12%
Nekonomineta [ 6%
Biologiska lauksaimnieciba un razosana [N 6%

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45%

6.Rosinataji pieverst vairak uzmanibas vides jautajumiem un ieklaut tos mediju dienas
kartiba.

Lidzigi ka sabiedribas aptaujas rezultatos, art mediju aptauja norada - vides iniciativam, lai
tas gitu vairak uzmanibas mediju dienas kartiba, vélama praktiska ievirze.
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Par motivéjosakajam mediji atzist praktiskas, iedzivotajus iesaistoSas kampanas, kas aicina
uz ricibu, to norada 53%.

Plasaka diskusija sabiedriba par vides problémam kopuma (47%) un vairak informacijas
par aktualajam vides probléemam no vides organizacijam un ekspertiem (47%) ar1 rosinatu
medijus vairak uzmanibas pieverst vides jautadjumiem.

Bitiski: mediju parstavji par vienu no apsvérumiem, kas vinus mudinatu pieverst vairak
uzmanibas vides jautajumiem un ieklaut tos mediju dienas kartiba min lielaku auditorijas

interesi par vides jautajumiem.

Motivacija vairak informet par vides aktualitatém medijiem biitu arT plasaka informacija par
sekam, ko rada videi nedraudzigs dzivesveids, no vides organizacijam un ekspertiem (35%).

Iniciativas, kas motive intereseties par vidi

Praktiskas, iedzivotajus iesaisto3as kampanas, kas aicina uz ficibu (piem., Liela talka, Stikla Skiratlons u.c.) 53%

Plaska diskusia sabled b parvides problemém kopuma _
Vairak informacis par aktualajam vides problémam no vides organizacim un ekspertiem _ a7

Lielska auditorijasinterese par vides jautgiumiem

ey
&

Vairakinformacias par sekam, ko radavidei nedraudzigs dzives veids, no vides organizajam un ekspertiem

w
a
a®

Q
xR

10% 20% 30% 40% 50% 60%

Mediju fokusa grupas apkopojums un secinajumi.

Izmantota metodologija: Mediju parstavju fokusa grupas diskusija. Fokusa grupas diskusija
padzilinati tika noskaidroti gan vides t€mu atspoguloSanas kritériji, gan LVAF projektu
novertejums un mediju redz€jums sadarbibai nakotn€. Fokusa grupai par galveno uzdevumu
tika izvirzits: noskaidrot, ka veicinat vides komunikaciju medijos kopuma un, tai skaita, ar1
LVAF atbalstitos projektus.

Fokusa grupas diskusijai tika pieaicinati nacionalo un regionalo mediju parstavji, aptverot
$adus mediju formatus:

e Nacionala televizija (“LTV”);

e Nacionala drukata prese (“IEVA”);

e Specializetais vides izdevums (“Vides Vestis”, “IEVA Dzivo Zali”);
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e Nacionala radiostacija (“Latvijas Radio”);
e Nacionala parklajuma interneta portals (“santa.lv”);
e Regionalais preses izdevums (“Zemgales Zinas”).

Fokusa grupas diskusija tika tematiski veidota tris t€mu blokos:
1. Vides temu atspogulojums mediju satura.
2. Finanséjums ka motivacija vides tému atspogulojumam.
3. lerosinajumi un uzlabojumi sadarbibai ar LVAF nakotne.

Secinajumi ir apkopoti katra bloka ietvaros, izdalot galvenas atzinas un bitiskakos
secindjumus, kas aktuali §1 petijuma ietvaros. AtbilstoSi fokusa grupas organizatoriskajiem
nosacijumiem, mediju sniegtas atbildes strukturétas apkopota veida, ieverojot konfidencialitati
diskusijas dalibniekiem.

1.Vides tému atspogulojums mediju satura.

Vides temu atspogulojums pieaug.

Mediju vertejuma pedejo 2 — 3 gadu laika vides t€ma ir aktualiz&jusies. Pie tam, vides t€ma ir
leguvusi pieaugosu aktualitati ari arpus specializétajiem medijiem, kas mediju skatjjuma
vert€jams pozitivi.

Ka témas ar 1pasi strauju atspogulojuma pieaugumu, tiek atzimetas aprites ekonomika,
atkritumu apsaimnieko$ana. So tému atspogulojuma pieaugumu veicinajusi gan kop&ja
aktualitate, gan, ka norada mediji, ar1 LVAF atbalstitie mediju projekti un tiem noteiktais temu
uzstadijums.

Triikst saturiskas dazadibas.

Mediju vertejuma, vides temu atspogulojuma Latvija paSlaik pietriikst saturiskas dazadibas.
Paslaik vides t€mu atspogulojuma mediju skatijjuma dublgjas gan t€mas, gan izmantotie
eksperti, gan pasniegSanas formats, kas kopuma rada vienveidigu saturu auditorijai. Lielaka
satura daudzveidiba ir viens no galvenajiem uzlabojumiem nakotnei, ko mediji saredz art
LVAF atbalstitajos projektos; to uzsver ka nacionala, ta regionala parklajuma mediji.

Auditorijas ir maz izglitota vides jautajumos.

Mediju skatijuma, vid€jais auditorijas parstavis joprojam ir salidzinoSi maz izglitots vides
jautajumos. Mediju ieskata satura ir jabiit atspogulotiem dazada zinaSanu limena materialiem
— gan padzilinatiem rakstiem tai auditorijai, kas ir zinoSa par vidi, gan viegli saprotamiem
materialiem, lai uzrunatu tos cilvékus, kuriem vides jautajumi paslaik nav izteikti svarigi, bet
kuri var€tu aizdomaties par tiem.

Diskusijas dalibnieki norada, ka vestijuma formats, nododot to auditorijai, ir vairak japielago
auditorijas uztverei un zinaSanu limenim. So formata pielagoSanas vajadzibu vairak izjit
mediji, kas nespecializ€jas vides teému atspoguloSana, redzot to ar1 ka izaicindjumu un
uzdevumu sava pusé, jo ierobezota laika un resursu dél tam nereti tiek pieversts par maz
uzmanibas. Pieméram, problému par kadu izziidoSu sugu var skaidrot zinatniski, bet var
sagatavot infografiku, kas par vidi mazak zinoSai auditorijai noteikti bus vieglak uztverams un
efektivaks satura formats.

Interese par to, kas skar personigo dzives telpu.
Mediju noveérojumi par auditorijas interesi liecina, ka lielaku uzmanibu piesaista tads videi
veltits saturs, ar kuru lasitajs / skatitajs / klausitajs sevi var personigi saistit. To secina ka
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nacionalie, ta regionalie mediji. Témas, ko cilveki sava prata nespgj attiecinat uz sevi, viniem
neintereses.

Ka interesi veicino$i pieméri tiek minéti praktiskas ievirzes t€émas (pieméram, atkritumu
Skiro$anas iesp&jas majas) un apkartnei / regionam aktualas t€mas (pieméram, tuveja skvéra
parveide par autostavvietu un koku izcirSana, kas rada sabiedriba pekSnu vajadzibu pieverst
uzmanibu vides jautdjumiem). Noradi uz praktiskas ievirzes t€mu nepiecieSamibu medijiem
nodod arT auditorija, sniedzot atgriezenisko saiti komentaru, véstulu vai tiesa veida.

2.Finansejums ka motivacija vides temu atspogulojumam.

Finanséjums ir motivacija atspogulot témas plasak un regularak.

Visi fokusa diskusijas dalibnieki norada uz finanséjumu ka bitisku motivaciju medijiem
atspogulot jebkuru t€mu, to skaita vides jautajumus. Tomeér vienlaikus mediju parstavji atzist,
ka finans€jums nav pati galvena (vai vieniga) motivacija vispar atspogulot vides t€mas, jo vides
jautajumus mediji uzskata par atspoguloSanas vértiem un sabiedribai nozimigiem.

Divi galvenie ieguvumi no finans€juma vides t€ému atspoguloSanai, mediju skatijuma, ir:

e iespgja legiit regularitati vides tému atspoguloSana (t€mas mediju satura vairs nav
nejauSas un periodiskas, bet apzinatas - tas tiek lasitajam nodotas katra parraidé /
izdevuma / raksta, un stiprina auditorijas uztveri);

e iespgja atspogulot saturu kvalitativak (vides tému saturam piesaistiti papildu
zurnalistikas vai redakcionalie resursi, plasaks satura apjoms).

Specializétajiem vides medijiem, finans€jums ir pamata nosacijums pastavéSanai un satura
izveides iesp&jam.

Pretruna starp finansétaju un auditorijas interesem.

Mediju parstavji norada uz aktualo pretrunu finans€tu projektu satura uzstadijuma: mediju
prioritate — fokuss uz auditoriju; lai t€ma un saturs ir interesanti auditorijai. Finansétaju (to
skaita dazadu mediju satura finansétaju, ne tikai LVAF) prioritate mediju vert€juma — fokuss
uz problému; lai t€ma un saturs izskaidro problému, bet mazaka interese par to, vai materials
bis interesants auditorijai.

Ka savu meérki vides tému atspoguloSana mediji norada: panakt, lai materialu ne tikai
“parskata”, bet art izlasa / noskatas / noklausas, saturiski iedzilinoties taja. (Mediju piemers: Ir
iedomatais satura formats, ko finansétajs vélas pateikt un kada forma. Savukart péc materiala
publiceéSanas tiek sanemti komentari no auditorijas, kas norada uz to, ka t€éma ir interesanta, bet
materiala trukst “viegluma”, lai to buitu vienkarsi saprast.)

LVAF atbalstitie projekti — no papildu satura iespéjam lidz “izdzivo$anas jautajumam”.
LVAF finansialajam atbalstam dazados medijos ir atSkiriga loma. Specializétie vides izdevumi
liela méra ir atkarigi no §1 finans€juma, kamer lielie nacionalie mediji un mediju grupas (kuras
ietilpst dazadi mediji) atzist, ka viniem LVAF finans€jums ir tikai papildu iesp&ja atspogulot
vides t€mas vairak un plasak, neka to lauj redakcionalais saturs. Bitiski uzsvert, ka visi
diskusijas dalibnieki norada — LVAF finans€jums ir svarigs vides t€mu atspoguloSana.
Jaakcente, ka diskusijas dalibnieku veértejuma LVAF finanséjums paSlaik nenosedz visas
mediju vajadzibas, pieméram, tas nelauj pilniba izmantot visus mediju riciba esoSos
informacijas nodoSanas kanalus. Ka aktuals piemeérs kanaliem, kas paSlaik LVAF atbalstitajos
projektos netiek pilniba izmantoti finans€juma trilkuma dél, tiek min€ti medijiem piederoSie
interneta resursi, kuriem nepiecieSams no TV vai drukatas preses formata atSkirigs saturs, ka
arT socialie tikli.
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Konkurence finansetaju vidii par vides tému atspogulojumu.

Saturiska konkurence dazadu ar vidi saistitu t€mu finans€taju vidii nav probléma mediju
skatijuma. Mediji atzist, ka vides t€ému finansé€taju vidi ir dazadi finansétaji — to skaita gan
valsts (ar1 LVAF), gan privatie finans€taji, bet vienlaikus diskusijas dalibnieki norada, ka temu
atspogulojuma tiek ieveérots lidzsvars.

Bitiski akcentét, ka atseviSku diskusijas dalibnieku skatijuma vides jautajumi ir ta t€éma, par
kuru finans€tajiem nav vai pat nevarétu bt izteikti pret€jas intereses satura atspogulojuma.
Sads pienémums vairak izskan no tiem medijiem, kuru lidz3ingja lidzdaliba LVAF atbalstitajos
mediju projektos ir bijusi mazak aktiva, bet kuriem ir plasa ikdienas prakse ar citiem
reklamdevejiem.

Konkurence mediju vida par vides tému finanséjumu.

Mediju vidi pastav konkurence gan par vides t€mu atspoguloSanas tematiku un auditorijas
sasniegSanu, gan vides t€ému finans€jumu. Diskusijas dalibnieki norada, ka vides t€mas uzruna
lidzigu auditoriju, un §1s auditorijas sasniegSana sava starpa konkuré gan, pieméram, TV ar
internetu, gan drukatad prese ar radio. Tapat savstarp&ja konkurence tiek noradita starp
nacionalajiem un regionalajiem medijiem.

Visuzskatamak konkurences aspekts mediju vidi paradas, spriezot par potencialu gatavibu
dazadiem medijiem sadarboties nakotné. Mediji norada uz vélmi un vajadzibu izverst vides
temas plasak un arT citos kanalos (to skaita jau augstak minétas interneta vietnes un socialie
tikli), bet vienlaikus norada uz iesp€ju un v€lmi to veikt sev piedero$ajos resursos.

Diskusijas dalibnieku vidi dominé viedoklis - mediji nav gatavi projektiem, kas ietver
“savstarp€ju sadarbibu ka uzstadijumu”. Diskusijas dalibnieki norada uz to ka “piespiedu” un
“maksligu” formatu, kas, visticamak, samazinatu vinu interesi pieteikties projektam. Jauzsver,
ka Saja jautdjuma diskusijas dalibnieku starpa ir izteikta vienpratiba, kas norada uz to, ka
savstarp€ja mediju sadarbiba LVAF projektos nebiis efektivs risinajums lielakai auditorijas
sasniegSanai, bet pret€ji — samazinas mediju dalibu projektos.

3.Ierosinajumi un uzlabojumi sadarbibai ar LVAF nakotne.

Mediju vertejums LV AF atbalstitajiem mediju projektiem, balstoties uz pasreiz€jo pieredzi un
sadarbibas modeli, ir starp 7 un 8 balléem (10 ballu vérte§juma skala). Kopuma projekti un
sadarbiba tiek verteti ka “labi”, vienlaikus noradot uz v€lamiem nakotnes uzlabojumiem
veiksmigakai vides t€ému atspoguloSanai, lielakai mediju interesei piedalities projektos un
ertakam mediju iesaistes un sadarbibas formatam.

Kopuma atbalsts un sadarbiba vides t€ému projektos, paSu mediju veért€juma, tiek novertéts
augstak un pozitivak neka ar citu nozaru finansétajiem. Mediji atzinigi noveérté pozitivu
atticksmi un pretimnakSanu no LVAF puses (t€mu atbalsts, saprotoSa attiecksme Zurnalistu
komandas nomainas gadijuma, atseviski mediji, galvenokart specializetie vides mediji, norada
ar1 uz pietickamu brivibu satura).

Mediju ierosinajumi LV AF atbalstitajiem mediju projektiem nakotn€ un projektu veiksmigakai
istenoSanai gan auditorijas, gan paSu mediju interes€s ietver gan saturiskus ieteikumus, gan
organizatoriskus ieteikumus. Zemak ir apkopoti galvenie ierosinajumi, kas aktuali visiem vai
vismaz vairakiem diskusijas dalibniekiem.
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Skaidri saprotamas galvenas vides problémas jeb “virstemas”. V&lams 1pasi noteikt
témas, kas aktualas ilgtermina (pieméram, klimata parmainas), kas pasSas par sevi gadu
gaita saglaba prioritati, bet mainas to atspogulojuma fokuss (katru gadu noteiktas
“apakstémas”).

Dazadiem medijiem nodalits atSkirigs satura fokuss/ uzstadijums, lai neveidojas
tému parklajums, to skaita nenotiek izmantoto ekspertu dubleésanas un citi aspekti, kas
rada daudzgjada zina vienadu saturu dazados medijos un mazina arT auditorijas interesi.
Daleji regulets LVAF atbalstito mediju projektu saturs. Mediji labako vides tému
atbalstu saredz dalgji reguléta modeli, kur LVAF sniedz videi prioritaras “virstémas”
un satura vadlinijas, bet materiala formatu un izpildijjuma ierosinajumus sniedz medijs
originala interpretacija atbilstosi konkréta medija auditorijas vajadzibam.

Iespéja reagét uz esosam Latvijas / pasaules aktualitatem. Sadi mediju skatfjuma
tiktu pieveérsta lielaka auditorijas uzmaniba saturam. PaSlaik LVAF nosacijumi
ierobezo mediju iesp&ju reaget uz aktualitattm un atspogulot tas LVAF atbalstito
projektu rubrikas / sadalas, ta vieta mediji ir spiesti novirzit aktualitates citas rubrikas
medija ietvaros vai neatspogulot vispar.

Balanss starp nozarei vajadzigo un mediju auditorijai aktualo saturu. Mediji
saredz vajadzibu Iidzsvarot vides jautdjumu apakStematu izveéli un saturisko
atspogulojumu. (Atsakoties no “blakiem, kurus neviens nelasa” un “trendigam témam,
kas medijos paradas parspiléti daudz”, un ta vieta liekot auditorijai viegli uztveramu un
reiz€ informativi bagatigu saturu.)

Mediju kanalu kombinésana efektivakam rezultatam. Mediju ierosinajuma kanalu
kombinéSana sniegs iesp&ju sasniegt plasaku auditoriju efektivak. Vienlaikus mediji
kanalu kombin&Sanu saredz sev piedero$o kanalu ietvaros. Mediji nesaredz sadarbibas
modeli — koopergSanos ar citiem medijiem.

Interneta formats un socialie tikli ir divas platformas, ko diskusijas dalibnieki
ierosina pievienot lielakas auditorijas sasniegS§anai. Mediju vért§juma, Siem
kanaliem ir japaredz arl atseviSks saturs - tas jarada no jauna vai esoSais ir Ipasi
japielago konkrétajam kanalam.

Konkursu terminu un pieteikumu nosacijumu lidzsvaroSana ar mediju dienas
kartibu. Mediji norada - savlaicigi izzinoti projekti ir butiski, lai laicigi planotu gada
budzetu, cilvekresursus, saturu (t.sk. sezonalitati) un paredz€tu regularitati vides
temam. Tapat mediji ierosina iesp&ju iesniegt pieteikumus medijiem €rtaka forma -
elektroniski, un nodroSinat ilgaku terminu pieteikumiem.

Atbalsts medijiem vides tému izpratne. Lai veicinatu labaku vides prioritasu izpratni
un attiecigi efektivaku LVAF atbalstito mediju projektu izstradi, mediji norada uz
nepiecieSamibu organizét aktivaku un mérktiecigaku informacijas apmainu starp
LVAF un medijiem. Mediju ierosinatais formats ir seminara formas diskusija projektu
sagatavoSanas fazé (péc projektu un “virsttmu” izzinoSanas un vél pirms mediju
pieteikumu iesniegSanas), kura laika mediju parstavji var tikties ar LVAF, precizét
noteiktas témas, LVAF sagaidito saturu un apspriest projekta izstrades detalas.
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3.3. Izvértéjums un stratégiskas vadlinijas vides jautajumu

komunikacijai

Balstoties uz veikto izpéti, petijuma veicgji ir apkopojusi galvenos secinajumus, kas aprakstiti
zemak, ka arT sniegusi ierosinajumus turpmakai vides jautajumu komunic€Sanai.

Apspriezot ierosinajumus kopéja stratégiskaja sesija ar pétijjuma pasutitajiem, ir sagatavots
apkopojums galvenajam vadlinijam talakai komunikacijas strat€gijas izstradei un atbalstamo
projektu izvelei.

LVAF atbalstito mediju projektu vertéjums, secinajumi.

Skaidribas un parskatamibas noliika secinajumi ir apkopoti divos blokos:

1. Spécigie faktori LVAF atbalstito mediju projektu izvelé, avotu un satura

konteksta.

2. Attistamie faktori LVAF atbalstito mediju projektu izvele, avotu un satura

konteksta.

1.Speécigie faktori LVAF atbalstito mediju projektu izvele, avotu un satura konteksta un
kopéja vides komunikacija.

LVAF atbalstitie mediju projekti plasi informée par vides jautajumiem, to skaita par
tadiem vides jautajumiem, Kkas ir salidzinoSi specifiski un ir mazak aktuali citiem
medijiem (pieméram, skanas piesarnojums). Gan pétjjuma secinajumi, gan misu
novérojumi parada LVAF atbalstito mediju projektu apnémibu komunicet par vides
jautajumiem atbildigi un aptvert daudzpusigas témas, kas aktualas nozarei, dazadam
auditorijas grupam un sabiedribai kopuma.

LVAF atbalstitie mediju projekti ietver daudzpusigus kanalus, to vidii gan
nacionalos, gan regionalos medijus, kas veicina labu parklajumu visa Latvija un
lauj atseviski sasniegt auditoriju ar Latvijas regionos.

LVAF atbalstito mediju projektu ietvaros tapusie materiali parsvara ir saturiski
kvalitativi izpilditi ne tikai apskatito t€mu, bet ar1 satura piesaistito ekspertu un
viedoklu dazadibas zina. Saturs vides t€mas atspogulo gan padzilinata veida, gan
aizvien vairak ar1 sadziviska, kas ir pozitivi vérte€jams, nemot véra sabiedribas aptauju
un mediju norades, kas norada uz praktisku un ikdiena izmantojamu saturu ka
motivaciju vairak pieverst uzmanibu vides jautajumiem.

Mg@s nove€rojam, miisuprat, apzinatus centienus samazinat atbalstamo projektu
apjomu, orientéjoties uz auditorijai svarigakajiem medijiem: nacionalie mediji,
galvenie regionalie mediji, atsevisku interneta resursu (pieméram, preses izdevumu
interneta vietnu) integraciju.

Nemot veéra, ka tas nav komunikacijas uzstadijums, LVAF caur atbalstitajiem
projektiem un iniciativam kopuma tiek atpazits sabiedriba, kas paver plaSaku
ekspertu komunikacijas potencialu citos medijos un sabiedriba.
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LVAF finanséjums ir biitisks medijiem vides tému atspogulo$ana regularak un
plasak, un mediji kopuma labi novérte lidz§in€jo sadarbibu ar LVAF.

2.Attistamie faktori LVAF atbalstito mediju projektu izvele, avotu un satura konteksta

un kopéja vides komunikacija.

Petijuma iegiitie dati norada, ka paSlaik gana plaSo komunikacijas tému loku ir
nepiecieSams fokusét uz skaidrak definétam vides prioritatém jeb “virstemam”,
lai tas butu vieglak komunic€jamas medijiem un uztveramas auditorija.

“Virstemu” komunikacijai ir jabiit merktiecigai, virzot Latvijas iedzivotajus uz
ricibu gan individa, gan sabiedribas Itlmeni. Tas nozimé gan aicinat individus ieveérot
videi draudzigu dzivesveidu ikdiena, gan virzit sabiedribu uz pilsonisko aktivitati vides
jautajumu risinasana.

Individa uzrunasana meés redzam nepiecieSamibu veltit vairak uzmanibas
dzivesveida komunikacijai. Salidzinot — péc sabiedribas aptaujas datiem, iedzivota;ji
informaciju par vidi vélas sanemt praktisku un ar ieteikumiem ikdienai un sadzivei, un
arT mediju parstavji noveérté praktiski izmantojamu saturu. Savukart sabiedribas
kop€jai aktivizéSanai var orientéties uz plasaku vides saturu un apjomigaku
problému loku.

LVAF atbalstito projektu medijos Sobrid iztrukst interneta, kas peéc sabiedribas
aptaujas datiem ir galvenais informacijas ieguves avots par vidi 88% aptaujato.
Tas ir galvenais informacijas ieguves avots visas vecuma grupas un visos Latvijas
regionos. Tapat interneta mediji ir mediju forma ar vislielako auditoriju Latvija péc
oficialajiem datiem.

LVAF atbalstitajos medijos pievérSama atseviska uzmaniba socialajiem tikliem, ko
informacijas iegiSanai par vidi izmanto 53% sabiedribas. Socialie tikli ir biitisks
informacijas ieguves avots gados jaunai auditorijai 18-39, ka ari socialie tikli ir otrs
aktualakais avots informacijai par vidi visos regionos (iznemot Latgali).

Izvertejot esoSos komunikacijas kanalus un pievienojot komunikacijas kanalu lokam
internetu un socialos tiklus, ir biitiski izveértét art komunikacijas formatu, pielagojot
to medija profilam un konkréta medija auditorijas uztverei un zina§anu limenim
(detaliz€ti un zinatniski raksti blis piemeéroti zinoSai un vides t€émas kompetentai
auditorijai, savukart 1saki un vienkarsaki vides temu skaidrojumi, pieméram, ar papildu
vizualiem, der€s tai auditorijas dalai, kuras zinaSanas par vidi ir viduv€jas vai vajas).
Ir redzama nepiecieSamiba LVAF atbalstito mediju loka integret medijus, kas veido
saturu krievu valoda un krievvalodigajai auditorijai. Sadalot auditoriju, ir vélams
diversificet komunikacijas tematiku latvieSu un krievu valodigajiem medijiem.
Sabiedriba un mediji ir nosaukusi sev Sobrid aktualas prioritates vides témas konteksta.
Sabiedribas un mediju nosauktas vides prioritates ir nemamas vera turpmaka
komunikacija, atbilstosi salagojot tas ar kop&jam Latvijas vides prioritatem.
Misuprat un péc pétijuma datiem redzams, ka biitu javairo citu Latvijas mediju (gan
latvieSu, gan krievu valoda) arpus LVAF finansiali atbalstito mediju loka izpratne
par vides jautajumiem, aicinot ne tikai veltit Sai teémai vietu satura, bet piedavajot
skaidru informaciju par valsts vides prioritdttm un nodroSinot mediju interesei
atbilstoSu satura dazadibu.

Musu vert§juma un nemot vera pétljuma rezultatus, vides jautajumi LVAF
atbalstitajos projektos tieck komuniceti nedaudz noskirti no mediju un sabiedribas
§ibriza vajadzibam un uztveres.
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Ierosinajumi un vadlinijas nakotnei.

Musuprat, LVAF un nozares dalibniekiem ir loti liela kompetence, Latvija lielakie zinaSanu
resursi par vides vajadzibam un jau pozitivi vert€jama atbalstito mediju priekSvesture, kas
veido pamatu veiksmigai komunikacijai arT nakotng.

Musuprat, liela dala Iidzsin€jas komunikacijas par vidi caur LVAF atbalstitajiem projektiem ir
nodroSinajusi “atbildibas pret vidi” komunikaciju, bet nakamajam solim ir svariga jauna un
fokuséta ambicija un izraviens, kas norada uz vidi ka prioritati valstiska méroga un katram
individam, skaidrojot vides problémas, to raditas sekas un ietekmes, un merktiecigi virzot uz
videi draudzigu ricibu:

VIDES ITA ;
= RADITAS =
PROBLEMAS IETEKMES S

AKTUALITATE

Misu piedavatais redz&jums par vides komunikaciju un tas uzlaboSanu nakotn€ ietver tris
atbalsta punktus:

LidzSingéjas kompetences un stipro pusu saglabaSana,
+
jaunas komunikacijas ambicijas pievienoSana,
+
fokuseta un musdieniga komunikacija.

Masuprat, primarais komunikacijas uzstadijums LVAF un visai vides nozarei ir:

e Personigas vides svariguma izpratnes veicinaSana visa sabiedriba un medijos: Vide
ir man svariga.

e Merktieciba vides komunikacija skaidri definetas ambicijas veida, kas virzita uz
paradumu mainu. Vides joma sasniedzamajam meérkim vai panakamajam rezultatam ir
jabut tadam, kas ir medijiem saprotams un publiski komunic€jams, auditorijai viegli
uztverams un &rti integréjams visos LVAF atbalstitajos mediju projektos (pieméram,
aicinajuma frazes vai saukla forma).

e Mausdieniga un sabiedribai saprotama komunikacijas forma wun kanali,

diferencgjot tos atbilstosi katrai auditorijai: pa vecuma grupam, regioniem, izglitibas
un citiem auditorijas aspektiem.
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LVAF atbalstamo projektu meérka auditorija,
atbilstoSu mediju un satura formu izvéle.

LVAF atbalstamo mediju projektu izvéle ir javadas no uzrundjamas meérka auditorijas,
izv€loties tai atbilstoSu mediju formatu un piemérotako komunikacijas saturu, kas konkréto
auditoriju virza uz videi draudzigiem paradumiem.

Efektivai vides tému komunikacijas planoSanai, pétTjuma veicg€ji Latvijas sabiedribu ierosina
strukturét 5 galvenajas auditorijas grupas:

Lietprateji jeb aktivisti. Cilveki, kuri parzina vides jautajumus, jau Sobrid ievéro videi
draudzigus paradumus un aktivi rikojas saskapa ar vides interesem ikdiena. St
auditorijas dala ir potencialie ietekmes Iideri, kas uz videi draudzigu ricibu var virzit
arT citas auditorijas grupas. Lai to panaktu, “lietpraté€jiem jeb aktivistiem” butiska ir
tada komunikacija, kas atbalsta vinu zinaSanas, iesaisti vides jautajumu risinaSana un
rosina uznpemties Iideru lomu.

Ieinteresétie. Par vides jautajumiem zinoSi cilvéki, kuru paradumi un riciba ir videi
draudziga, bet kuriem, iesp€jams, trikst atseviSku zinaSanu par vides t€mam. Sai
auditorijai svariga ir redzes lauka un zinaSanu paplaSinasana.

Amatieri. Vidi atbalstosi un tai draudziga dzivesveida ieintereséti cilvéki, entuziasti,
kuri pieveér§ uzmanibu vides jautajumiem un kuriem ir liela v€lme rikoties un
iesaistities, bet Sobrid triikst zinaSanu par vidi un parliecibas par savu kompetenci un
iespéjam, ko var vairot ar atbilstoSu komunikaciju.

NejauSie “garamgajeji”. Auditorijas dala, kas aktivi neinteres€jas par vides
jautajumiem, nepievers tiem mérktiecigu uzmanibu un neievero videi draudzigu ricibu.
Vini, visticamak, apzinas vides jautajumu svarigumu, bet nav pietickami informeéti vai
motiveti tam pieverst uzmanibu un dara to “garamejot” — pamanot uzmanibu
piesaistoSu mediju saturu vai tadu saturu, kas attiecas tiesi uz viniem un var lielaka vai
mazaka mera ietekmet vinu ikdienu. Sai auditorijai svariga ir informgjoSa
komunikacija, kas skaidro vides jautajumus viegla, saprotama un praktiska veida.
Neieinteresetie. Auditorijas dala, kam neinteres€ vides jautajumi, kuri nepievers tiem
uzmanibu un nevélas savos paradumos ko mainit. S1s auditorijas uzrunasSanai svariga ir
uzmanibu piesaistoSa komunikacija - “skali” virsraksti, vides problemu draudi vai
jebkads cits saturs, kas pievers vinu uzmanibu vides témam.

Katras auditorijas grupas uzrunaSana komunikacijai ir atSkiriga loma, tiem ir nosakami
atbilstosakie mediju kanali un piemérotakas satura formas, kuram ir vislielakais potencials
sasniegt auditoriju, vadoties no tas vajadzibam un gaidam. Sos aspektus pétijuma veicgji
apkopojusi, balstoties uz pétijuma laika veikto sabiedribas aptauju un mediju pétijumu un
komunikacijas nozares zinasanam. Apkopojums auditorijai atbilstoSu satura formatu un
veélamo mediju kanalu izv€lei uzskatami att€lots tabulas veida.
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NEJAUSIE

«GARAMGAJEJ | NEIEINTERESETIE

IZPRATNE PARZINA UN JAU ZINA, JAU RIKOJAS ZINA NEDAUDZ, BET NEZINA VAI ZINA NEGRIB ZINAT
5 INTERESEJAS, GRIB NEDAUDZ, UN =
PAR VIDI AKTIVI RIKOJAS BET NEPARZINA RIKOTIES, DARA NERIKOJAS NEGRIB RIKOTIES

= VEICINA PAPILDU
KOMUNIKACIJAS ATBALSTA ZINAS 12G| PIEVERS UZMANIBU,
LOMA IESAISTI, LIDERIBU IESAISTI IED IEINTERESE
g J 1ZGLITOJOSS, INFORMATIVS, INFORMATIVS,
SATURS 1ZGLITOJOSS PRAKTISKS PROBLEMAS/SEKAS

KANALI

INTERNETS INTERNETS INTERNETS INTERNETS INTERNETS
NACIONALA NACIONALA SOCIALIE TIKLI: SOCIALIE TIKLI: NACIONALA
TELEVIZIJA/RADIO TELEVIZIJA/RADIO IETEKMES LIDERI IETEKMES LIDERI TELEVIZIJA/RADIO

VIDES RAIDIJUMI UN NACIONALA NACIONALA
IZDEVUMI NACIONALAPRESE  1g|EVIZIVRADIO  TELEVIZUARADIO ~ NACIONALA PRESE

SOCIALIE TIKLI: SOCIALIE TIKLI:
SOCIALIE TIKLI:
GRUPAS/KOPIENAS; GRUPAS/KOPIENAS; NACIONALA PRESE  NACIONALA PRESE
IETEKMES LIDERI IETEKMES LIDERI RN

Nemot véra LVAF ierobezotos resursus, lai iespgjami efektivi sasniegtu auditoriju un ar
atbalstito mediju projektu starpniecibu panaktu péc iesp€jas labaku rezultatu, petijuma veicgji
iesaka izvirzit prioritaras auditorijas grupas, fokus€jot resursus uz tam grupam, kuras ir
visvairak gatavas rikoties vai kuram ir vislielakais potencials to darit.

Par prioritaram sabiedribas grupam pétijuma veic€ji ierosina “leinteresétos”, “Amatierus” un

9999

“Nejausos “earamgajejus’™’.

Prioritaras komunicejamas vides aktualitates.

Lai veicinatu komunikacijas efektivitati, petijuma veicgji ierosina izvirzit ne vairak par 5 vides
prioritatém ka “virsttmam” LVAF atbalstitajiem projektiem. Balstoties uz petijjuma secinato
par sabiedribas un mediju interes€m un apskatot vides nozares prioritates, pétijuma veicgji
ierosina $adas 5 prioritaras “virst€émas”:

KLIMATA

F BIOLOGISKA
PARMAINAS

DAUDZVEIDIBA

GAISS

ATKRITUMI,
IEPAKOJUMS

AUGOSAIS
APJOMS, TA
SAMAZINASANA,
IZVELE,
PARSTRADE

GAISA KVALITATE,
PIESARNOJUMS
UNTA
SAMAZINASANA

DABAS
AIZSARDZIBA,
PIESARNOJUMS

LATVIJAS UDENU
KVALITATE, NOTIEKOSAIS,

PIESARNOJUMS s

Sabiedribas un Sabiedribas un Nozares prioritate ~ Sabiedribas un

oritate; mediiu prioritate mediju prioritate

LVAF atbalstamo mediju projektu efektivakas atlases un kvalitates vadlinijas.
Lai pardomati atlasitu LVAF atbalstitos mediju projektus un efektivi organizétu LVAF

atbalstito mediju projektu parvaldibu, balstoties uz stratégiskaja sesija apspriesto, pétijuma
veicgji apkopojusi Sadas vadlinijas.
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1.Multikanalu mediji ka prioritate. Tadu mediju prioretizéSana LVAF atbalstam, kuriem ir
vairaki komunikacijas kanali, to skaita sabiedribai bitiskie kanali - interneta platformas un
socialie tikli.
2.”Virstému” noteikS§ana un galveno téZu definéSana. Vides prioritaro t€mu jeb “virstemu”
noteikSana un galveno satura ietveramo t€zu definéSana LVAF atbalstito mediju projektu
nolikumos, vienlaikus atstajot medijiem iesp&ju satura formatu piedavat brivi, atbilstosi savai
auditorijai un ieskatiem.
3.Satura un izpildes kvalitates vértéSanas Kritériju noteikSana nolikumos. Skaidru un
viegli izm@éramu satura un izpildes kvalitates krit€riju noteikSana mediju projektu nolikumos,
nosakot medijiem galvenos atskaites punktus, ko LVAF nems véra, izvéloties atbalstamos
projektus, un velak vertes ka projektu efektivitates rezultatu, to skaita:

e Multikanalu parklajums;

o [Ekspozicijas vieta (prioritate: pirmaja interneta zinu lapa, pirmajas lapas vai

visparigaja satura drukatajos medijus un prioritaraja raidlaika TV, radio medijos);

e Sasniedzama auditorija skaita zina;

¢ NodroSinatais materialu skaits (rakstu, video vai audio materialu skaits).
4.Satura politiska neitralitate. Norades par satura politisko neitralitati ietverSana LVAF
atbalstitos mediju projektu nolikumos.
5.Konsultacijas medijiem. Konsultativa semindra organizéSana medijiem péc projektu
izsludinaSanas un pirms to iesniegSanas, lai nodroSinatu medijiem iesp&ju precizet neskaidros
jautajumus, bet LVAF sniegtu iesp&ju izskaidrot definétas “virstémas” un no projektiem
sagaidito rezultatu.
6.Piedavajuma prezentéSana iespéja. Sniegt medijiem iesp&ju prezentet sagatavoto satura
piedavajumu klatien€ LVAF un nozares parstavjiem ka papildu iesp€ju iepazities un apspriest
piedavato satura risinajumu, neieklaujot So projektu prezentaciju oficialajos vert€Sanas
kritérijos un nebalstot uz to Ilemuma — pieskirt vai nepieskirt medijam atbalstu — pienemsSanu.
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Pielikumi.

1.Sabiedribas aptauja: anketa.
2.Mediju aptauja: anketa.

MM&A
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Pielikums nr.1

Sabiedribas aptauja: anketa

Anketa

O lesp&jama viena atbilde
O lesp&jamas vairakas atbildes

1. Ka Jis KOPUMA vertgjat savas zina§anas par vides jautajumiem (piem., vides
sakopSanu, atkritumu apsaimniekosanu un $kirosanu, klimata parmainam u.c.)?

1. Lotilabas

2. Drizak labas
3. Viduvgjas

4. Drizak sliktas
5. Loti sliktas

2. Kur Jis ikdiena visbiezak uzzinat/giistat informaciju par vides jautajumiem?
Iesp€jamas vairakas atbides! PROGR: atbildes roté

1. Masu medijos (TV, internets, vides reklama, socialie tikli, radio, prese)
Dazados publiskos pasakumos
No draugiem, darba kolégiem
No gimenes, tuviniekiem
No vides aizsardzibas organizacijam

No informacijas, kas izvietota vides objektos (pie dabas takam, dabas objektiem
u.tml.)

Skola, augstskola

PN S ;RN

Citur (ltudzu, precizgjiet!)

PROGR: Vaicat, ja Q2=1; atbildes roté
3. Jus iepriekséja jautajuma minéjat, ka informaciju par vides jautajumiem giistat
medijos. Ludzu precizéjiet, kados medijos Jis visbiezak pamanat informaciju par
vides jautajumiem? Iesp€jamas vairakas atbides!
1. Nacionalajos televizijas kanalos (Latvijas televizija, TV3, LNT utml.)

Regionalajos televizijas kanalos (Kurzemes televizija, Latgales regionala
televizija u.tml.)

Lielajas nacionala Itmena radiostacijas (Latvijas Radio, StarFM, Skonto, EHR
u.tml.)

2.

4. Regionalajas radiostacijas (Kurzemes radio u.tml.)
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Interneta, interneta zinu portalos (piem., delfi.lv, tvnet.lv u.c.)

Socialajos tiklos (Facebook, Instagram, draugiem.lv u.c.)

Vides aktivistu socialo tiklu intereSu grupas un forumi

Nacionalajos laikrakstos (Diena, Latvijas Avize, MK — JlaTBus u.c.)
Regionalajos laikrakstos (Druva, Zemgales Zinas, Jlatranec Jlaiikc u.c.)
Drukatajos Zurnalos (ned€las, ménesa)

Specializétajos vides izdevumos

No specializ€tajiem vides raidijumiem televizija

No specializ€tajiem vides raidijumiem radio

Vides reklamas stendos, pieturvietas

Citur (ltudzu, precizgjiet!)

4. Ludzu izvélieties no saraksta un sarindojiet prioritara seciba, Jasuprat, 10
Latvijai aktualakos ar vidi saistites jautajumus, kuriem biuitu japievers vislielaka

uzmaniba. Ka pirmo izvélieties visaktualako, bet ka pédejo — vismazak aktualo.
Klikskiniet uz atbildes, lai pieSkirtu tai kartas numuru.
PROGR: atbildes rote

S AN O Pl L

—
Q=2

Augosais atkritumu apjoms (savak$ana, parstrade, atkartota izmantoSana)
Klimata parmainas

Dabas katastrofas (plidi, vétras)

Iepakojuma apjoma samazinasana (piem.,plastmasas)

Ekologiski tira partika

Biologiski veértigu ekosistému saudzé$ana (mezi, zalaji u.c.)

Gaisa piesarnojums un ta samazinaSana

Skanas un gaismas piesarnojums, ta samazinasana

Biologiska lauksaimnieciba un razo$ana

Latvijas Gidenu piesarnojums un kvalitate (Baltijas jura, upes, ezeri)
Videi draudziga riciba (dzivesveids, saimniekoSana)

ZinaSanas par vides jautajumiem

Nekam no minéta

5. Par kadiem ar vidi saistitiem jautajumiem Jums Sobrid visvairak pietriikst
informacijas un/vai Jus velétos uzzinat? lesp€jamas vairakas atbildes!
PROGR: atbildes rote; atbilzu liste identiska Q4

1.

2
3.
4

Augosais atkritumu apjoms (savak$ana, parstrade, atkartota izmantoSana)
Klimata parmainas
Dabas katastrofas (plidi, vétras)

Iepakojuma apjoma samazinasana (piem.,plastmasas)
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Ekologiski tira partika

Biologiski veértigu ekosistému saudzé$ana (mezi, zalaji u.c.)

Gaisa piesarnojums un ta samazinaSana

Skanas un gaismas piesarnojums, ta samazinasana

Biologiska lauksaimnieciba un razo$ana

Latvijas Gidenu piesarnojums un kvalitate (Baltijas jura, upes, ezer1)
Videi draudziga riciba (dzivesveids, saimniekoSana)

ZinaSanas par vides jautajumiem

Nekam no minéta

6. Kas Jius mudinatu pieverst vairak uzmanibas vides jautajumiem ikdiena?
Iesp€jamas vairakas atbildes!
PROGR: atbildes rote; atbilzu liste identiska Q4

1.

LA S S

Plasaka diskusija sabiedriba par vides problémam kopuma

Vairak informacijas par aktualajam vides problémam un nepiecieSamajiem
risindgjumiem masu medijos

Vairak informacijas par sekam, ko rada videi nedraudzigs dzivesveids

Praktiskas, iedzivotajus iesaistoSas kampanas, kas aicina uz ricibu (piem., Liela
talka, Stikla Skiratlons u.c.)

Vairak praktisku padomu, ieteikumu — ka dzivot videi draudzigak

Praktiski risinajumi videi draudziga dzivesveida atbalstam manas dzivesvietas
tuvuma (piem., atkritumu $kiroSanas konteineri, konteineri lietota apgerba/apavu
nodoSanai, dzérienu iepakojumu depozitu sisteéma u.tml.)

Citi apsverumi (kadi?)
Nekas

7. Vai Jis esat pamanijis/-usi kadas Latvijas Vides aizsardzibas fonda pedéjo gadu
laika atbalstitas informativas kampanas vides aizsardzibas joma?

Latvijas
(’—;;',\ddes )
aizsardzibas

LVAF|fonds

Ja, esmu pamanijis/-usi

Esmu dzird@jis/-usi par $§adu organizaciju, tacu neko nezinu par vinu rikotajam
aktivitatém vides aizsardzibas joma

Ng, pirmo reizi dzirdu par $adu organizaciju
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Pielikums nr.2

Mediju aptauja: anketa

Anketa

O lesp&jama viena atbilde
O lespgjamas vairakas atbildes

INFORMACIJA PAR RESPONDENTU

1. Jus parstavat:
6. Naconalo mediju

7. Regionalo mediju

2. Kada veida mediju un/vai programmu Jiis parstavat? Liudzu, atzimgjiet visas
atbilstosas atbildes no saraksta!
1. Televizija

Internets

Zurnals, laikraksts

Radio

Specializétais drukatais vides izdevums
Specializetais vides raidijums televizija

Specializétais vides raidijums radio

Sl P AN Ll Pl g

Cits (ladzu, noradiet!)

8. Kada valoda Jusu parstavétais medijs informe sabiedribu par vides jautajumiem
1. LatvieSu valoda

2. Kirievu valoda

3. Gan latvieSu, gan krievu valodas

4. Cik liela mera Jius esat atbildigs par vides jautajumu atspogulojumu sava
medija?

Esmu galvenais atbildigais par to, kada satura informacija par vides

jautajumiem tiks atspogulota medija

2. [Esmu iesaistits vides tematikas atlasg, tacu gala léemumu pienem cits cilveks

1.

Atspogulojamos vides tematus izvélamies kopa ar citiem kolégiem, par to

3. savstarpgji vienojoties
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Esmu iesaistits vides jautajumu atspoguloSana tikai ka izpilditajs, pats/-i
nepienemu lémumus par medija ieklaujamo vides tematiku

JAUTAJUMI PAR VIDES TEMATU ATSPOGULOJUMU

1. Cik biezi (videji) Jusu parstavetais medijs atspogulo ar vides tematiku saistitu
informaciju?

1.

AN P R o

Katru dienu

Vienu vai vairakas reizes nedéla
Dazas reizes ménesi

Reizi ménest

Retak

Griti teikt, nezinu

2. Jusuprat, vides jautajumu atspogulojums Juaisu parstavetaja medija Sobrid ir:

A P

Pilniba pietickams
Drizak pietiekams
Viduvejs

Drizak nepietickams

Pilniba nepietiekams

3. Ka Jus vertejat savas (profesionalas) zinaSanas par vides jautajumiem (piem.,
vides sakopSanu, atkritumu apsaimniekoSanu un SkiroSanu, klimata parmainam

u.c.)?
1.

AP Rl

Loti labas
Drizak labas
Viduvejas
Drizak sliktas
Loti sliktas

S. Kur Jus ikdiena profesionali giistat informaciju par vides jautajumiem?
Iesp€jamas vairakas atbides! PROGR: atbildes roté

9.

10.
11.
12.
13.
14.

No arvalstu medijiem

No starptautiskajam vides aizsardzibas organizacijam
Dazados publiskos pasakumos, preses konferenceés
No preses relizém

No Latvijas vides aizsardzibas organizacijam

No arvalstu vides aktivistu socialo tiklu intereSu grupam un forumiem
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18

6. Ludzu izvélieties no saraksta un sarindojiet prioritara seciba, Jasuprat, 10

Exclusive Partrer H:+: [ gw;tggic;vglton M M & A

. No Latvijas vides aktivistu socialo tiklu intereSu grupam un forumiem

. No neatkarigiem ekspertiem arvalstis
. No neatkarigiem ekspertiem Latvija

. Citur (Itdzu, precizgjiet!)

Latvijai aktualakos ar vidi saistitos jautajumus, kuriem biitu japievers

vislielaka uzmaniba. Ka pirmo izvéelieties visaktualako, bet ka pedéejo —
vismazak aktualo. KlikSkiniet uz atbildes, lai pieskirtu tai kartas numuru.

PROGR: a

14.
15.
16.
17.
18.
19.
20.
21.
22.
23.
24.
25.
26.

7. Par kadiem ar vidi saistitiem jautajumiem Jums Sobrid visvairak pietriikst

tbildes roté
Augosais atkritumu apjoms (savak$ana, parstrade, atkartota izmantoSana)

Klimata parmainas

Dabas katastrofas (plidi, vétras)

Iepakojuma apjoma samazinasana (piem.,plastmasas)
Ekologiski tira partika

Biologiski veértigu ekosistému saudzé$ana (mezi, zalaji u.c.)
Gaisa piesarnojums un ta samazinaSana

Skanas un gaismas piesarnojums, ta samazinasana
Biologiska lauksaimnieciba un razo$ana

Latvijas Gidenu piesarnojums un kvalitate (Baltijas jura, upes, ezer1)
Videi draudziga riciba (dzivesveids, saimniekoSana)
ZinaSanas par vides jautajumiem

Nekam no minéta

informacijas un/vai Jus velétos uzzinat? lesp&jamas vairakas atbildes!

PROGR: a

14.
15.
16.
17.
18.
19.
20.
21.
22.
23.
24.

tbildes rot€; atbilzu liste identiska Q4
Augosais atkritumu apjoms (savak$ana, parstrade, atkartota izmantoSana)

Klimata parmainas

Dabas katastrofas (plidi, vétras)

Iepakojuma apjoma samazinasana (piem.,plastmasas)

Ekologiski tira partika

Biologiski veértigu ekosistému saudzé$ana (mezi, zalaji u.c.)

Gaisa piesarnojums un ta samazinaSana

Skanas un gaismas piesarnojums, ta samazinasana

Biologiska lauksaimnieciba un razo$ana

Latvijas Gidenu piesarnojums un kvalitate (Baltijas jura, upes, ezer1)

Videi draudziga riciba (dzivesveids, saimniekoSana)
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25. Zinasanas par vides jautajumiem O

26. Nekas no minéta o

8.Kas Jiis mudinatu pieverst vairak uzmanibas vides jautajumu aktualizeéSanai

Jiisu parstavetaja medija? Iesp&jamas vairakas atbildes!
PROGR: atbildes rote; atbilzu liste identiska Q4

9. Plasaka diskusija sabiedriba par vides problémam kopuma

Vairak informacijas par aktualajam vides probléemam no vides organizacijam un
ekspertiem
Vairak informacijas par sekam, ko rada videi nedraudzigs dzivesveids, no vides
organizacijam un ekspertiem
Praktiskas, iedzivotajus iesaistoSas kampanas, kas aicina uz ricibu (piem., Liela
talka, Stikla Skiratlons u.c.)

13. Lielaka auditorijas interese par vides jautadjumiem

10.

|

11.

12.

14. Citi apsveérumi (kadi?)

O OO O

15. Nekas
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